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This distribulion map, showing the natural diskribulion area of Quercus suber was compiled by members of the EUFORGEN Networks
Ciation: Distribution map of cork oak (Quercus suber ) EUFORGEN 2009, www.euforgen.org

First published online on September 2004 - Updated on 18 March 2009 e 128 50 500

Andalucia representa en torno al 55% del alcornocal espafol y el 15% mundial
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SITUACION GENERAL DEL ALCORNOCAL ANDALUZ:
ESTRUCTURA DE LA MASA'Y REGENERACION

Con el fin de cuantificar el estado de la regeneracion en los alcornocales
andaluces vamos a analizar distintos parametros que indican la situacién
del mismo, a partir de datos del Servicio del Alconocal y el corcho y de
datos del Tercer Inventario Forestal Nacional (IFN3):

* Porcentaje de corcho bornizo con respecto a la produccion total de
corcho

* Distribucién de pies mayores y pies menores

* Distribucién de la regeneraciéon
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Porcentaje de corcho bornizo con respecto a la produccion total de
corcho

En términos de produccion de corcho, la evolucion de las producciones de corcho
bornizo puede considerarse un buen indicador del envejecimiento de las masas. En
este sentido, las producciones de bornizo para el periodo 2006-2014 en Andalucia
presentan los siguientes porcentajes con respecto a la produccion total de corcho:

Provincia® % Bornizo
Cadiz 1,45%
Cordoba 3,83%
Huelva 1,73%
Sevilla 2,20%

El analisis de estos datos refleja que la produccion de bornizo en los alcornocales
andaluces es bastante baja, ya que se estima que, como minimo, la produccion de
bornizo debe encontrase en torno al 5%.
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Distribucion de pies mayores vy pies menores

El analisis de la distribucion del nUmero de pies por clase diametrica y su
comparacion con modelos teoricos aporta una idea sobre la situacion de las masas.
Para ello se han empleado los datos del IFN3

Distribucion de Q. suber por clase diamétrica en Andalucia

30 (Estructura real vs. estructura tedrica ideal)

—+— REAL

TEORICA
25

20

% PIES
B
v

10

Si se analizan los datos del IFN3 relativos al total de alcornoques de Andalucia, se
puede observar un déficit de las clases diamétricas inferiores a 20 cm vy, por el
contrario, un superavit de pies en las clases superiores a 20 cm, especialmente
entre los 25y 40 cm.
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Distribucion de la regeneracion

Distribucion real de pies por clase de desarrollo vs. distribucion tedrica
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= Pies mayores 42,37 16,90 14,98 33,78 38,04 57,12 54,48
® Pies menores 4,56 6,82 4.83 3,55 531 | 515 21,97
™ Regeneracion 53,06 76,28 80,19 62,67 56,65 | 37,73 23,54
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SITUACION GENERAL DEL ALCORNOCAL ANDALUZ:
ESTADO FITOSANITARIO

De forma genérica, se puede
afirmar que, al estar inmersos
en un proceso de cambio
global con variaciones en los
patrones de precipitacion y
temperatura, la calidad de la
estacion en la que se
encuentran no siempre cubren
los requisitos minimos para
que vegeten adecuadamente.
A esto hay que sumar el
envejecimiento generalizado
de las masas de alcornocal
andaluz. Se puede deducir,
por tanto, que la practica
totalidad de estas masas se
encuentran afectadas por
procesos de decaimiento,
aunque con diferentes grados
de intensidad.
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El seguimiento realizado por el equipo de Equilibrios Bioldgicos de la CMAOT sobre
los alcornocales andaluces permite establecer una zonificacion en funcion del
estado fitosanitario en el que se encuentran y de los agentes nocivos que sobre
ellos actuan.

2

DECAIMIENTO
P. cinnawacomi
Bodrposyfaenia
8. mediternggen

1

2.-SIERRA MORENA )
3.- SIERRAS GADITANO - MALAGUENAS
4.- ANDALUCTIA ORIENTATL
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Produccion de corcho por Paises CCAA Produccién (t) Produccion (%)
Pais Produccion anual Porcentaje Andalucia 37.882 62,4%
(tn) ’

Portugal 106.000 40,60 Castilla La Mancha 1.539 2,5%
Espafia 61.504 30,50 Castilla y Ledn 293 0,5%
Marrueco 11.686 5,80 Cataluna 1.91g 3,2x
AEEEIIE i e Extremadura 19.032 31,3%
Tinez 6.962 3,50

Italia 6.161 o Comunidad Valencia- 70 0,1%
Francia 5.200 2,60 n4

Total 201.428 100,00 Total 60.735 100,0%

De las 201.428 t anuales de corcho producidas en todo el mundo (APCOR 2013),
61.504 t proceden de Espana y de ellas 36.074, 6620 t en Andalucia, es decir el
58,6 % del corcho nacional y el 17,9% de la produccion mundial de corcho.
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Produeccion corcho e produccion (i)

15.310

2215 1.156 2,871 4852 3.438 3.163 2336 1.614 1.831 3.165 2525
[i] o 75 i) 1] o 13 i) 0 0 a
0.857 10.520 T.426 6. 457 T.6T0 6.808 B.620 4.7 T.0a5 7473 8.7ra
368 510

3.303

7400

Produccion corcho bomizo (i)
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EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE CORCHO EN ANDALUCIA
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Distribucion de la produccidén por tipo de propiedad
'Dtrf]ﬂ entes Junta de Andalucia
publicos 29
3%
Ayuntamientos
9%
Privada
86%
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Calidad del corcho

La calidad de la produccion de corcho andaluza, esta directamente relacionada con el nUmero de
tapones naturales de buena calidad que pueden obtenerse de una plancha. El valor economico de
la produccion de corcho obtenida en un determinado monte depende muy directamente de la
mayor o menor proporcion de panas que se obtenga de cada uno de los tipos de calidad.

Mediante el Programa del Plan de Calas, cuyo objetivo principal es la estimacion de la calidad de
corcho en campo, tanto a propietarios publicos como privados, se han generado 1.297 informes de
calidad durante el periodo 1995-2014, distribuidos por toda la geografia andaluza con presencia de
alcornoque, favoreciendo con ello la transparencia del mercado del corcho.
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Situacion de la industria del corcho en Andalucia

Segun datos de ISOCOR, en el afio 2000 existian 56 empresas activas que generaban

744 empleos directos. En 1976, segun ponencia de D. Primitivo Sanchez Palomares para
el Congreso Mundial del Corcho, Andalucia contaba con 44 industrias corcheras que
daban empleo a 1.925 personas. Este mayor numero de empleos se explica
principalmente por la existencia hasta fechas relativamente recientes de 8 industrias de
mediano tamafio con entre 25 y 100 empleados, principalmente empresas de capital
extranjero.
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Tipo de empresa
Cadiz Cordoba Huelva

Corcho en plancha 5 1 6
Molino de corcho 1

Fabricacion tapon aglomerado, aran-
dela, tapon natural
Terminacion tapon corcho 5 1

Artesania en corcho 1
Corcho proyectado

Total 12 1 7

Mumero en activo

Andalucia

12
1

2

i
2
1

26

A dia de hoy el volumen de negocio total aproximado del sector corchero en la
fase industrial se ha estimado en base a las entrevistas con los industriales entre
30 y 45 millones de €. Esta actividad genera aproximadamente 180 empleos
directos. En general son todas empresas de tamafno medio, no existiendo ninguna

de mas de 25-30 empleados.

Como se puede apreciar a partir de la relaciéon de operadores la mayor parte de
la actividad se concentra en la primera transformacion del corcho (cocido,
calibrado, escogido y enfardado), que sigue suponiendo la mayor parte del

volumen de negocio, y en la terminacion del tapén.
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Las industrias en esta fase han sufrido un cambio de modelo en el sector a nivel global. Las
tendencias en las grandes empresas a nivel mundial que controlan el sector del corcho van
encaminadas a aumentar la compra directa en campo y realizaciéon del servicio de primera
transformacion en la red de industrias auxiliares que tienen en sus proximidades. Segun
datos de ISOCOR, en el afio 2000 el 78,25% de la produccion de corcho andaluz se
transformaba en industrias de Andalucia. Segun datos de las visitas realizadas a las
empresas andaluza en 2015, el porcentaje actual de corcho andaluz transformado en
Andalucia, se ha reducido a un 18%,

La fabricaciéon en Andalucia de tapon a partir de planchas de corcho es especialmente
deficitaria. En la actualidad solamente hay una empresa dedicada a la trituracién de corcho,
otra a la fabricacién de tapén aglomerado y otra a la fabricacién de arandelas.

Existe en Andalucia una importante actividad en cuanto a la terminacién final del tapén,
tanto terminacion de tapoén natural y aglomerado, como el encapsulado de tapén de corcho
en todas sus variantes. La materia prima, el tapon “bruto”, ya sea de corcho natural, o de
granulado, proviene en su mayoria de Portugal y Extremadura,
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El equipamiento material de la industria corchera, en muchos casos se ha quedado obsoleto,
bien por no poder ofrecer los estandares de calidad que hoy en dia exige el mercado o bien por
no ser competitiva respecto a las nuevas tecnologias implantadas por las grandes empresas
corcheras extranjeras. Por lo general se detecta una necesidad de modernizar y mejorar las
instalaciones

Respecto al abastecimiento de materia prima, practicamente con total unanimidad se
pone de manifiesto que ha habido practicas monopolistas, que en muchos casos ha sido
el motivo de cierre de las empresas corcheras andaluzas debido al efecto negativo de
los alzamientos de precios artificiales que han distorsionado el funcionamiento del
mercado.

Igualmente se detecta una importante necesidad en 1+D, desarrollo de nuevas
aplicaciones, de campafas de promocion y de comercializacion del corcho, contacto con
el consumidor final, iniciativas que requieren de la unién dentro del sector para poder
afrontarse en conjunto.

CONSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO



I I I [ 1 1 ) ) [ 1 7 1 I [ 0 1 I ) I ] 1 1

CONSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO

v 4



I I I [ 1 1 ) ) [ 1 7 1 I [ 0 1 I ) I ] 1 1

-Disminucion de la produccion y calidad del corcho.

-Falta de especdializacion en la mano de obra.

-Estacionalidad de la campania de extraccion del corcho.

-Débil imagen dal corcho como producto de calidad del patrimonio andaluz.

-Falta de puesta en valor del corcho come producte ecoldgico y sostenible.

-Empresas pequefias, con escasa wocacion transformadora y ausencia de cooperaciénm em-
presarial para el desarrollo de nuevos productos, comercializacion o apertura de nuevos

mercados.

-Escasa capacidad de vertebracion del sector.

-Deslocalizacion de las fabricas transformadoras de corcho de las zonas preductoras.
-Excesiva dependencia de un sélo producto y un solo mercado.

—Falta de transparencia del sector.

-Escasa inversion en investigacion.

- Carencia de una estrategia andaluza propiamente dicha.

-Carencias en la gestion de los montes con potencial corchero.

- Debilidad del asociacionismo.

-Exportacion de materia prima con poco valor anadido

-Dificultad en la introduccién del corcho como material para otros sectores.

- Falta de rejuvenecimiento del arbolado.

-Dificultad para compatibilizar la regeneracién de la masa con otros usos del monte como la
caza y la ganaderia.

-Rentabilidad econdmica a largo plazo de las inversiones realizadas para las mejoras del al-
cormocal.

-Pérdida de confianza del sector en las iniciativas promovidas por la administracion.

-Falta de representacion pablica y privada andaluza en los diversos foros de decision.

-Falta de conocimiento y apreciacion del sector corchero a nivel de instituciones suropeas.
-Ausencia de uso ejemplar por parte de la Administracion del corcho como material para
diferentes usos.
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-Competencia de otros productos como tapdn de plastice y tapon de rosca.
-Estado de decaimiento de la masa alcornocal.
- Crisis econdmico-financiera general.

- Drastica disminucion del nimero de industrias activas en la comunidad.

-Reduccién de la capacidad transformadora en la comunicad.
-Posicion muy dominante de un grupo industrial.
- Efectos del cambio climatico sobre la distribucidn de la masa de alcornocal.
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-Andalucia es la primera productora de corcho.

-Gran interés ecoldgico del alcornocal y la dehesa.

-Aprovechamiento sostenible y renovable.

-Situarse en espacios naturales de gran interés (Reserva de la Biosfera, Parques Maturales,

etc.

-Fuente de empleo en zonas desfavorecidas.
-Apoyo al sector corchero por parte de organismos no gubernamentales (WWW/ADENA,
atc.).

-Capacidad de la Junta de Andalucia como propietario y gestor de un importante porcentaje
de la superficie de alcornocal.

- Producto natural.

-Variedad de aplicaciones por caracteristicas técnicas.

- Existencia de una vasta cultura y tradicion corchera y primera transformacion ligada a las
poblaciones locales.

- Existencia de industriales activos y con fabricas instaladas.

- Industriales, administraciones y propietarios interesados en la adopcién de una estrategia

- Diferantas marcos de apoyo a este tipo de produccionss.

- Valor del producto. A pesar de las fluctuaciones el corcho sigue valiendo y su produccién
sigue siendo limitada en el mundo.

- Existencia de sector vitivinicola en Andalucia.

de comunidad que proporcione una mayor repercusicn positiva,
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- Fases pendientes de desarrollar en la cadena de valor del producto.
- Exigencias del Codigo técnico de la edificacidn en cuanto a aislamiento sonoro y térmico.
-Existencia de iniciativas para mejora técnicas en la extraccion
- Auto diagndstico de cada parte afectada que reconoce las carencias, la necesidad de actuar
y las oportunidades.
-Bisqueda de sinergias y oportunidades con empresas andaluzas con alto desarrollo tec-
nolégico.
-Utilizacion del corcho piblice como dinamizador del sector y como garante de estabilidad el
mercado de la materia prima

- Necesidad de alternativas econdmicas sostenibles.
- Aprobacién de la Ley de la Dehesa.
- Demanda creciente de recursos mediocambientales.

-Existencia de un mercado cada vez mas exigente con las Marcas Ecologicas.

-Diversificacion de los productos de corcho.

- Ayudas al Desarrollo Rural.

-Aprovechamiento turistico de la cultura y etnografia de aprovechamiento de corcho.

-Participacion en foros e iniciativas internacionales de valorizacion del corcho

-Antecedentes de gestidn exitosos en productos de naturaleza similar en el ambito de la

agricultura y la ganaderia

-Existencia de nuevos mercados importadores con gran potencial
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RETO

OBJETIVO GENERAL 1: MEJORA DEL ESTADO DEL ALCORNOCAL Y
POTENCIACION DE SUS SERVICIOS ECOSISTEMICOS.

OBJETIVO GENERAL 2: CONTRIBUIR A LA EXISTENCIA DE UN TEJIDO
EMPRESARIAL AVANZADO Y COMPROMETIDO EN EL SECTOR DEL CORCHO
ANDALUZ

OBJETIVO GENERAL 3: IMPULSO A ACCIONES DE LIDERAZGO, SEGUIMIENTO,
COMUNICACION, FORMACION Y DIFUSION ENTORNO AL SECTOR CORCHERO
ANDALUZ
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OBJETIVO GENERAL 1: MEJORA DEL ESTADO DEL ALCORNOCAL Y POTENCIACION DE SUS

SERVICIOS ECOSISTEMICOS.

Linea estratégica 1.1.- Desarrollo y aplicacién de criterios, mecanismos e instrumentos de

lgestion que garanticen la regeneracion de las masas de alcornocal

Cddigo| Accidn
Revisidn y actualizacién de la normativa que regula los usos y aprovechamientos de
las masas de alcornocal.

1.1.a

1.1.b [Establecer incentivos especificos dirigidos a la regeneracion del alcornocal.

Establecer parcelas demostrativas de distintos sistemas de apoyo a la regeneracidn
1.1.c |del alcornocal y establecer actuaciones de formacién en base al conocimiento deri-
vado de las mismas.

Fomentar que los instrumentos de gestion de montes con alcornocal contemplen
1.1.d [os objetivos establecidos en esta Estrategia y en especial al incremento de la pro-
duccion de corcho en calidad y cantidad.

Adecuacion de las cargas ganaderas y cinegéticas que permitan la regeneracién del

iz
alcormnocal.

Asesoramiento a los propietarios y gestores en el establecimiento de buenas
practicas de gestion del alcomocal a través del Servicio del Alcornocal y el Corcho,
Técnicos y Agentes de Medio Ambiente de la Administracidn y a través del apoyo
técnico de las asociaciones de propietarios o cualquier forma o entidad.

1.1.f

Incentivar la gestidn de excelencia e integral de los montes (formacién, comunica-
cion cercana, aplicacion de criterios técnicos, compatibilidad de usos, promocidn de
experiencias piloto... ) ligando las diferentes lineas de incentivos a esta gestidn de
calidad.

Promover la coordinacidn e integracién interadministrativa en todas las medidas de

1.1.h [fomento que afecten a laregeneracion o al estado del alcomocal desde los diferen-
tes dmbitos (forestal, agricultura, ganaderia, desarrollo rural...)

1.1.g
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Linea estratégica 1.2.- Promocion de la calidad y |a cantidad a través de |a certificacion del

klcornocal y el corcho.

ICadigo Accion

L 54 Adaptar los indicaderes utilizados en los sistemas de certificacion de gestidn fores-
tal al fomento de la mejora de la calidad y la cantidad del alcornocal y el corcho.

h 2 b Promover la certificacion del alcormocal y el corche mediante sistema de gestion
forestal sostenible reconocidos a nivel internacional.

h o c Difusidn de los valores de los productos certificados entre los clientes y consumido-
res de productes de corche.

Linea estratégica 1.3.- Promocién de todo tipo de asociacionismo, colaboracién o

icooperativizacion de los productores.

Codigo Accion

Fomentar el asociacionisme de los productores corcheros de Andalucia, bien me-
1.3.a [|diante la creacidn de nuevas asodaciones o bien mediante la adaptacidn de agrupa-
ciones existentes.

Colaborar en la dotacidn a estas asociaciones o agrupaciones de herramientas para
136 |lograr los objetivos establecidos en este Plan Estratégico (mejoras en la comerciali-
zacidn, asesoramiento técniceo, interlocucidn, ete.)
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Linea estratégica 1.4.- Optimizar el potencial de los montes piblicos y contribuir desde &l
| |z articulacion de una estrategia andaluza siendo ejemplo en gestion de la finca y en

orientacion del producto.

ICodigo Accion

1.4a [Impulse alas experiendias de la gestidn integral de los montes piblicos.

Potenciacidn del aprovechamiento sostenible del corcho desde el punto de vista
1408 |econdmico, ecoldgico y social, maximizando las posibilidades en las zonas potencia-
les de alcornocal y mejora del estado de conservacion de las masas existentes.

Mejora de los sistemas y procedimientos de extraccion del corcho para aumentar la

L4C lalidad y la produccisn.

Contribuir con el corche procedente de los montes publicos al abastecimiento regu-

1.4.d
lar de la industria corchera andaluza.

Linea estratégica 1.5.- Fomentar la transparencia del mercado de la materia prima (SACA,

51G corcho...) y regularizacion de la actividad.

Codigo Accidn

1.5a |Continuar y ampliar las labores del SACA

i larificar la produccion andaluza de corcho mediante instrumentos come un 51G,

1.5b )
agina web...

1.5.¢ Establecer modelos tipe de contrato de compra-venta de corche.

Fomentar la creacién de empresas especializadas en labores de descorche y otras

[1.5.d -
lzabores auxiliares.
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Linea estratégica 1.6.- Seguimiento del estado vegetativo y sanitario del alcornocal

ICodigo Accion

Foner en marcha nuevas iniciativas de 1+D+i sobre el decaimiento del alcornocal a

162 partir del analisis del estado actual del conocimiento en la materia.

1.6b [Establecimiento de una red local de alcornoque dentro de la Red SEDA.

Monitorizacion de las variables climaticas y ecolégicas. Red Local de Alcornogue

L-6€ el l (temperatura, humedad, radiacidn, humedad de capa madre, etc.).

1.6.d [Evaluacidny mejora de los planes de lucha integrada del alcornocal.
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OBJETIVO GEMERAL 2: CONTRIBUIR A LA EXISTENOA DE UN TENDO

EMPRESARIAL AVANZADO Y COMPROMETIDO EN EL SECTOR DEL CORCHO ANDALUZ

inea estratégica 2.1.- Revitalizar y desarrollar el sector empresarial, prestando espedﬂl
tencidn al aumento de la transformacion del corcho en Andalucia.

Codigo Accion

Incentivar la medernizacién y puesta a punte de instalaciones y magquinaria de |a

21a
industria corchera.
b1 b Asesoramiento para la optimizacicn de procesos industriales y mejora de la compe-
o titividad de las empresas existentes.
b1 fpove técnico a la creacidn de nuevas empresas en especial a las ligadas a los pro-
ductos derivades de granulado o plancha.
7 1.d Fomentar sinergias con sectores relacionados vitivinicola, plastico, construccidn,

Fomentar la implementacion de sistemas que garanticen la Calidad y Trazabilidad

le . )
en los procesos industriales.

Poner a disposicién mecanismos para facilitar fortalecer el sector en su aprovisio-

Af
namiento de materia prima.
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Linea estratégica 2.2.- Reforzar las dinamicas de desarrolle territorial y de comunidad en

base al corcho.

Cadigo Accion

b 5, [Promever que el corcho sea transformado en su enterno, procurande que el valor
" |efiadido y los emplecs generados queden en la comarca de origen.

T cilitar las iniciativas de tipo Cooperativo para la transformacidn y comercdializacidn
o del corcho.

Linea estratégica 2.3.- Promocion de la participacion de las empresas del sector corchero

fgndaluz en el desarrollo tecnolégico.

Codigo Accion

Facilitar el desarrollo de proyectos 1+D+i para en el sector. Apoyo técnico y financie-
ro.

2.3a

Fomento de otros usos para el corcho. Introduccidn en sectores como la construc-

2.3.b . . .
cign y decoracidn, artesania, transportes y otros.

Fomento del uso del corche come material bioconstructive en los edificios pablicos
? 3¢ |einiciativas de financiacién pdblica a la construccion y renovacién de edificaciones y
mejora energetica.

2.3.d |Desarrollo del papel de investigacidn del Servicio Andaluz del Corcho, SACA.

Promeocion de acuerdos Universidad-Empresa-Administracién Publica en materia de

b 3.
€ |+p+i

2.3f |Apoyo ala creacion de empresas de base tecnoldgica.

2.3.9  |Difusidn de los resultados y de la informacion fruto de la Investigacidn.
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Linea estratégica 2.4.- Fomentar |a cooperacion interempresarial e intersectorial.

Codigo Accion

Apoyo a las empresas andaluzas en nueves mecanismos de organizacidn que facili-

242 ten la estabilidad de los procesos

F 4 b |Incentivos al asociacionismo en el sector industrial corchero.

Creacion de plataformas de didlogo y cooperacion intersectorial entre todos los
24c |interesados del sector Alcornocal/Corcho (Propietarios-Industriales-Bodegueros-
Otros Sectores Potenciales)

Linea estratégica 2.5.- Optimizar la comercializacion y diferenciacion de los productos de

icorcho.

Codigo Accion

Campaiias de marketing y difusion de las bondades del corcho frente a sus compe-
2 5.a [tidores, tanto porlas ventajas directas como las indirectas, asociadas a valores co-
mo fijacidn de CO2, sostenibilidad, apoyo al medio rural.

Mazximizar el valor ambiental del corche y la funcién de éste para la conservacion y
P 5b [preservacion de los Espacios Maturales asociados. Destacar la importancia del sec-
tor bodeguero en la conservacidn del monte Alcornocal.

2 5¢c [Fadilitar la internacionalizacidn y el comercio exterior de las industrias andaluzas.
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OBJETIVO GEMERAL 3: IMPULSO A ACCIONMES DE LUIDERAZIGO, SEGUIMIENTO,

COMUNICACION, FORMACION ¥ DIFUSION ENTORNO AL SECTOR CORCHERO ANDALUZ

t’m&z estratégica 3.1.- Implantar las estructuras y procesos que den fuerza y continuidad a
estrategia de potenciacion del corcho andaluz

Codigo Accion
Creacion de la mesa del corcho de Andalucia e implantacidn de dindmica que la con-

3.1a [vierta en un drgane efectivo de participacidn y seguimiento de la evolucidn del sec-
tor en Andalucia,

Fijar periodicidad de reuniones de seguimiento del Plan Estratégico del Alcornocal y
el Corcho

3.1b

Dotar de fuerza y continuidad la colaboracion de la administracién con el sector
3.1c |mediante la creacidn de una estructura interna de coordinacidn, seguimiento e im-
pulso del sector del corche.

314 Incorporar el sector corchero como foco de atencién de las estrategias de los Gru-
o pos de Desarrolle Rural para el periodo 2014-2020.
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Linea estratégica 3.2.- Consecucion de un sector corchero informado y conectado

Cadigo Accion

3.2a |Promocion del asociacionismo en el sector: propietarios, industriales, municipios

3.2b6  JImpulsar un foro virtual de intercambic de conocimiento

Estar atentos y potenciar cualquier proceso de intercooperacion que pueda surgir

3.2¢c ; i
dentro del mismo sector o con otros sectores complementarios

Fomento de la presencia de Andalucia como potencia en los fores

3.2.d ) . .
nacionales, e internacionales del sector corchero

Linea estratégica 3.3.- Disefiar y desarrollar un plan de sensibilizacion y mejorar la

difusién publica de la importancia del corcho y de los valores del alcornocal.

Codigo Accion

3.3.a ornadas anuales sobre el corcho

Apoyar campanias sobre los valores del corcho y el alcomecal en las zonas de pro-
3.3.b  |duccidn, especialmente destinadas a la promecion del turismo interior y educacion
en el conocimiento de los valores ambientales y culturales

Potenciar la faceta de educacion y difusion de la Suberoteca andaluza de Alcala de

[3.3.c
los Gazules

Fomentar el consumao de vino con tapamiento de corcho y en especial con produc-

[3.3.d
tos certificados

CONSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO

v 4



I I I [ 1 1 ) ) [ 1 7 1 I [ 0 1 I ) I ] 1 1

Linea estratégica 3.4.- Fomentar la formacion y capacitacion, con objetivos especificos
para los distintos destinatarios (gestidn alcornocal, trabajadores, empresarios, industria,

complementar formacién de los centros tecnolégicos)

Codigo Accion

- 4 a Acciones de formacidn para: gestion alcornocal, trabajadores, empresarios, indus-
T tria, etc.

3.4b  [Inclusién en los programas formatives: universidad, médulos forestales

3.4c Inclusién del corcho entre los temas a desarrollar por el IFAPA

fon Fomentar el contacto entre la industria y los cidos educativos de formacidn para
o incorporar personal en practicas en los procesos de Fabricacidn

o Formacidn practica de personal especializado en las distintas etapas del proceso
o industrial del corche.
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Parte esencial del Plan Estratégico es el establecimiento de mecanismos
para el seguimiento y desarrollo de los objetivos especificos y de las
lineas de actuacion contenidas en el mismo, asi como la evaluaciéon de su
implementacion mediante la cumplimentaciéon de una serie de
indicadores, cuantitativos y cualitativos, que midan los resultados.

La creacion de la Mesa del Corcho supone un hito fundamental, pues se
convertira en el 6rgano que, con los apoyos de la Administracion, impulsara
las lineas y proyectos de este Plan Estratégico.
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MUCHAS GRACIAS

BORRADOR DISPONIBLE EN LA WEB CONSEJERIA DE
MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL
TERRITORIO/MEDIO AMBIENTE Y
TERRITORIO/MONTES/PLANES Y GESTION
FORESTAL/PLAN ESTRATEGICO DEL ALCORNOCAL Y
EL CORCHO

AN

JUNTA DE ANDALUCIA
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