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TURISMO 
ACTIVO ECOTURISMO

TURISMO DE NATURALEZA

Fuente: Secr. Gral. Turismo, Turismo de naturaleza en España y su plan de impulso, 2004, p. 14.



  

TURISMO 
ACTIVO ECOTURISMO

TURISMO
DEPORTIVO

DEPORTE
RECREATIVO
PARA TODOS



  

Fuente: Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Turismo. Madrid, 5 de mayo de 2015.

“Se consideran empresas de turismo activo aquellas dedicadas a 
proporcionar, de forma habitual y profesional, mediante precio, 
actividades turísticas de recreo, deportivas y de aventura que se 
practican sirviéndose básicamente de los recursos que ofrece la 
propia naturaleza en el medio en que se desarrollan, sea éste 
aéreo, terrestre de superficie, subterráneo o acuático, y a las que es 
inherente el factor riesgo o cierto grado de destreza o esfuerzo físico 
para su práctica.

Para la práctica de las actividades dispondrán de equipos y material 
homologado, y excepcionalmente se podrán utilizar recursos 
distintos a los que ofrece la naturaleza“.
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TURISMO ACTIVO O DE AVENTURA

Salud y bienestar

Deportes extremos



  

Fuente: ANETA, Informe sobre el turismo activo en España 2014

Paseos en barco

Tiro con arco

Multiactividad

Puenting

Buceo

Rutas de 4x4

Rutas en bicicleta

Paddle surf/SUP

Rutas a caballo

Ocio, tiempo libre y recreación

Surf

Via ferrata

Espeleología

Senderismo invernal

Escalada

Trekking

Kayak de mar

Parque de aventura/altura

Paintball

Rafting

Piragüismo

Barranquismo

Senderismo
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Actividades más demandadas



  

Fuente: UN World Tourism Organization, Global Report on Adventure Tourism. 2014.

2013

215 millones de turistas realizan viajes de aventura

42% de los turistas incluye alguna actividad de aventura en su viaje

El 52% piensa hacerlo en su próximo viaje

263.000 millones de $

Incremento del 65% 2009-2012



  

Fuente: UN World Tourism Organization, Global Report on Adventure Tourism. 2014.

2,3 millones de personas practican deportes 
en el medio natural (CSD)

12,5% de los turistas extranjeros en España, 
realizaron alguna actividad de turismo activo 
o de aventura (IET, EGATUR 2012)

640.312.676,29 €

4.245 empresas de turismo activo españolas

37.856 trabajadores/as



  

1980-1985 1986-1991 1992-1997 1998-2003 2004-2009 2010-2015

0,9%

7,5%

13,2%
11,3%

36,8%

30,2%

Nacimiento de las empresas de turismo activo

n = 106

Fuente: ANETA, Informe sobre el turismo activo en España 2014



  

Fuente: ATTA, Industry Snapshot 2015. WTO, Global Report on Adventure Tourism, 2014.

En el turismo activo el 65,4% del coste del viaje 
se queda en la zona de la actividad

En el turismo convencional, el 80% del coste 
del viaje se va a aerolíneas, hoteles y otras 

compañías internacionales

APOYO A LA ECONOMÍA LOCAL



  

El turismo activo es altamente dependiente de 
la calidad del recurso natural

Las empresas de turismo activo se implican en 
la custodia del territorio

La saturación del entorno natural no es buen 
marketing para el turismo activo

La mayor presión al medio natural no proviene 
de las empresas de turismo activo

APOYO A LAS PRÁCTICAS SOSTENIBLES



  

CADENA DE VALOR DEL TURISMO ACTIVO

RECURSO 
TURÍSTICO

ATRACTIVO
TURÍSTICO

PRODUCTO
TURÍSTICO

Fuente: Navarro, Diego. Recursos turísticos y atractivos turísticos: conceptualización, clasificación y valoración. Cuadernos de 
Turismo, n.º 35, enero-junio, 2015

Conocido
Visitable



  

ERRORES COMUNES

“Infraestructurismo activo”

Conservadurismo medioambiental

Desprofesionalización

Monocultivo turístico

Visión cortoplacista

“Esquizofrenia administrativa”

Pueblos sin ley y guerras de precios

Múltiples pasarelas inconexas para el mismo escaparate

Divorcio público-privado

Dopaje de la iniciativa pública



  



  







  

Política de priorización y posicionamiento en el mercado del turismo 
activo

Estudio de la capacidad de acogida con metodologías contrastadas 
(EUROPARC)

Potenciación de la iniciativa privada sostenible en la comercialización del 
producto

Inversión en la capacitación profesional local

Diversificación de la oferta de turismo activo para la desestacionalización

Colaboración interadministrativa para establecer las condiciones de 
prestación de los servicios de turismo activo. Eliminación de barreras 
injustificadas.

Control de la reglamentación y los estándares de calidad y seguridad del 
sector del turismo activo

LÍNEAS DE ACTUACIÓN
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