Jornada de desarrollo rural y actividades en la
naturaleza: experiencias y buenas practicas.

“La gran Senda de Malaga, ejemplo de

compatibilidad ambiental y turistica”.
Malaga 28 de noviembre 2017
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360 grados alrededor de la provincia

Un proyecto que recupera senderos y veredas tradicionales H 7 B . : :
» ' vYs - vae vae 5 e B . e =
o = T el = NiNe " . 2 e l" . eEiNe LT T eiiNe °
e s huse o= o » s yieas G s o e —r e

I = m e GRAN ° e
o wf oo % senpane = 1 “ ‘A ' -
- = s — : MALAGA = §
=, BN rm o
e = , ‘ - T
et ey
s L e o A - °

== -
: , @ ’ AA‘A A ; ’-ﬂo

: 1§ A »m .
1der%cnas : : ] ‘ B a - °

sefapas : . l” : .
. ° ST

s M g i —



7MASTER GSM.mp4

[DELA' {
L) CTO



TRAILER GSM .mov

<ENSIBLE CON EL o
MEDIO AMBIENTE 3
énda

€Mdlaga



Unidades ambientales de la Gran Senda de Málaga.mkv
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B« VISITAS INTERPRETATIVAS MEDIO AMBIENTALES
*TALLERES DE MARIPOSAS ,
*TALLERES DE INSECTOS Y LIBELULAS
«SENDEROS DE OBSERVACION ASTRONOMICA
-VISITAS INTERPRETATIVAS PATRIMOMONIALES
-TALLERES GEOLOGICOS
*TALLERES DE ORNITOLOGIA
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Deportes. Gran Senda de Málaga.mkv
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El Caminito del Rey. Promo 1 min. .mkv
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MARINA BRAYO CASERO.
Diputada de delegacion de Medio Ambi-
te y Promocion del Territorio

JUAN JOSE LOPEZ R

Coordinador de la Delegacion de

OSA.

\mbienie y Promocion del Territori

JOSE MIGUEL LECHADO RULL.
( rdinador proyecto activacion Gran Senda ¢

través de su tejido empresarial

LUNES 20 DE NOVIEMBRE
LUGAR: LA TERMICA
HORA: 10.00 HORAS

AS|
social media. Cor ntegrar lo e
social media m irketing en la pAUSA
U empresa O proyecic
PABLO ACCINO.
Director Ge e ONION STUDIO
(Agencia marketing digital)
Bloque 1. Bloque 2. Bloque 3. Bloque 4.
Su marca en Redes Socia- SEO y SEM, Analitica: todos
internet les nuevas son los
- |dentidad corporativa - Facebook, estrategias datos
digital - Twitter, - Buscadores - Estadisticas
- Elegir el dominio, acertar el - Instagram y - Posicionamiento - Extraer con
tono linkedIn organico conclusiones
- La estrategia de contenido - Compaias SEM - Lo iteracidn

- El proceso de desarrollo

RKETING DIGITAL |






Muestreo realizado en cincuenta empresas de turismo activo y turismo rural que desarrollan su
actividad en torno a Gran Senda de Malaga. RS e o

20% de las empresas de las cincuenta analizadas son de nueva crez
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‘Las ‘comarcas de mayor creC|m|ento (y S|empre con el estum de
han sido Nororma y Guadalhorce-}_
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- ,,. o'e'se* unca'y sus a1rédedor55 De hecho, el pasado afio se superé por primera vez
millon de turistas en el interior de la provincia, con un impacto econémico de casi 900 millones
de euros, que contribuyeron a generar 11.000 empleos a tiempo completo.
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En el Valle del Guadalhorce, el turismo de interior crecio casi un 20 por ciento en el ultimo afio,
situando a esta..comarca como la’ tercera mas. lmportante de Ia provmcna tras Ia Axarqwa y Ia~ S
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Provincia de

PROGRAMAS
ENLAZADOS

Gran senda de Mdlaga
Rincones Singulares
Turismo Activo
Madlaga Viva
Senda Litoral
Caminito del Rey
Birding Mdlaga
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3 Aniversario GSM.m4v

www.gransendademalaga.es



