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La provincia de Burgos.
Caracteristicas socioeconomicas y energia

Distribucién sectorial del PIB
MIRANDA DE EBRO

Provincia d
LS 358.171 habitantes o R
gricultura

Agricultura 3,20%

Servicios 5,16% Energia

5,36%

55,38% .. 6.26% 65,93%
° ° ° ! Industria
371 municipios , . 17,28%
BURGOS (77.000 residentes) 1‘;‘7‘;‘;‘2
+ de 1.200 nucleos de \’
poblacion Construccién

6,00%

113.149 habitantes rurales PIB per Capita

Entre los diez |
primeros nacionales 4

Energia Servicios

Construccion
8,23%

ARANDA DE DUERO
(33.000 residentes)
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PUNTO 0O:Provincia de Burgos y SODEBUR

$Qué es la Sociedad para el desarrollo de la provincia de Burgos?

Es el ente instrumental de la Diputacion para promover el desarrollo econémico y

social de la provincia de Burgos.

Se constituye como Sociedad Anénima 100% Capital de la Diputacién Provincial

Junta General

» Pleno de la Diputacion

Consejo de Administracion

» Diputados, Alcaldes y
agentes locales de

reconocido prestigio (Cajas,

Direcciodn

UBU, Cdmara, FAE...)

Infraestructuras e Promocién
Ingenieria econdémicay
Industrial social

Cooperacién

institucional Turismo

Sostenibilidad
Energética
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PUNTO 0O:Provincia de Burgos y SODEBUR
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VISION: UN MEJOR SERVICIO DE LA DIPUTACION PARA UN PROVINCIA MEJOR

___MISION | __VALORES

Promover el desarrollo a

través de la integracion y

participacion de los

agentes de la provincia

mejorando:

X La sostenibilidad
energética

X Los proyectos
industriales

X Lo promocioén
econdémica y social

X Las inversiones y
subvenciones de ofras
administraciones e
instifuciones

X Laimagen y el turismo
del medio rural de la
provincia

La vocacion por servir a
la provincia y sus
Ayuntamientos se
materializa en los valores
de la Sociedad y de su
equipo.

X Resultados obtenidos
en base ala
flexibilidad, agilidad y
proactividad de los
Mismos.

% Didlogo y compromiso
con los agentes
locales de la
provincia.

X Calidad e innovacion
en sus proyectos y
actividades.

Infraestructuras e
Ingenieria
Industrial

Promocion
econdémica y
social

Cooperacién
institucional

Turismo

Sostenibilidad
Energética

Promovemos el desarrollo de la Provincia apoyando a la
Corporacién Provincial y a sus ayuntamientos en sus proyectos
industriales y de instalaciones.

Planificamos y desarrollamos estratégicamente la actividad
econdmica y social de la provincia de modo que se ponga en
valor los activos de |la provincia y se mejore la calidad de vida
de sus ciudadanos.

Trabajamos en la preparacién, participacion y colaboracién
con otros Agentes Locales de la Provincia en proyectos y
propuestas a convocatorias Europeas, nacionales y regionales
asi como colaboraciones con otras instituciones en el
desarrollo de proyectos.

Buscamos la mdaxima difusion de la imagen y turismo de
nuestra provincia en base al consenso de los agentes publicos
y privados.

Desarrollamos actuaciones que contribuyan a la introduccion
progresiva de las energias renovables y la implantacion de
medidas de ahorro y eficiencia energética para mejorar la
sostenibilidad energética de nuestra provincia.
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Burgos Origen y Destino: De la estrategia a la accion
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REFLEXION ESTRATEGICA

Factores de competitividad

Benchmark

Posicionamiento Competitivo

Factores de Competitividad

Calidad devida @ @3 capital humano

Competitividad
Conectividad C@'

Entorno
econémico

LB
E B u R -

1.Metodologia de trabajo

Coordinacion con los GAL

Planes Estratégicos
Comarcales

Plan Estratégico Provincial

Estrategia Alineada '
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Metodologia de trabajo: Caracter participativo

o~ ©

Sostenibilidad

©

Mas de 300 personas
participantes entre
administraciones, institfuciones

puUblicas y privadas, empresas y
parficulares tanto a  nivel
provincial como territorial.

PEBUR

ENTREVISTAS PERSONALES

oF

MESAS DE TRABAJO PROVINCIALES

B
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Sodebur

VENTAJAS
suena POSICiON geoestratégica

Importantes recursos naturales y diversidad
Notable riqueza patrimonial
Alta capacidad de emprendimiento y de inversion
Cabeceras de comarca identificadas y potentes
Excelentes productos agroalimentarios y ganaderos
Correctas dotaciones educativas y sanitarias
Coordinacién con las estrategias locales
Gran potencial energético
Actividad industrial importante elemento dinamizador
Promocién exterior a través de eventos relevantes

L

2. Diagnoéstico competitivo

INCONVENIENTES
Dispersion de los municipios.

Poblacién muy envejecida y poco relevo generacional.
Descapitalizacién de los nicleos de poblacién menores.
Falta de sentimiento de pertenencia a la provincia.
Escasez de desarrollo del transporte ferroviario y aéreo.
Ausencia de una adecuada cobertura en materia de TICs.
Deficiencias de oportunidades de socializacion para los menores
Oferta de ocio y cultura limitada.

Transporte puUblico y conectividad mejorable
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2. Diagnoéstico competitivo

SOCIEDAD PARA EL DESARROLLO
DE LA PROVINCIA DE BURGOS
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POTENCIALIDADES

Nuevo periodo de financiacién europea, Horizonte 2020.
Apuesta por el patrimonio enogastronémico
Prevision de mejoras en infraestructuras.
Oportunidades de actividad econémica en torno a los mayores.

Elevado porcentaje de poblacion, 29%, de

poblacion con estudios
superiores.

Surgimiento y consolidacién de productos turisticos en los que
Burgos podria posicionarse.

Disponibilidad de amplias dotaciones de suelo industrial.

Oportunidad de desarrollo de actividades en periodos
vacacionales dada la gran afluencia de visitantes.
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3. Formulacion Estratégica
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\_

VISION ¢Qué queremos ser? mSION é{Como lo vamos a hacer? \

“Una provincia sostenible, que saque lo mejor de si

COLABORACION Y VEHICERCILEN LA
CORRESPONSABILIDAD kil : o
IMI;IAKI:E‘(‘I,ONDE que permita a Burgos constituirse como una
N AS Qovincio ideal para vivir, visitar o trabajar. j

misma para competfir en un entorno global de Articulando las  estructuras, medidas e
modo que se mejore la calidad de vida de sus iniciativas necesarias para proyectar, de forma
habitantes” colaborativa e integral, a la provincia de
) Burgos en el 2020 como una referencia de

innovacion y emprendimiento, destacando el

valor diferencial de la calidad de vida de la
provincia en base a la optimizacion de los
servicios y los recursos y proyectdndose en el
exterior como un territorio activo y atractivo

CONTINUIDAD

VALORES ¢Con qué herramientas? sLigado a necesidades globales y sectoriales
* Exigente, con medidas practicas y viables

*Colaborativo, consensuado y conocido * Dindmico y vivo

*Completo y alineado con la estrategias de desarrollo local » Sostenibilidad como palanca de desarrollo

*Con medidas de caracter provincial y territorial.
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3. Formulacion Estratégica

Mision: es |a razon de ser, el propdsito duradero
diferencial y que confiere identidad.

Valores: principios, convicciones y reglas

Proyectos
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Estructura del PEBUR 1520

3. Formulacion Estratégica

GESTION PARTICIPATIVA

<CIWVIDAp

SOSTENIBILIDAD DEL TERRITORIO




LA PROVINCIA DE BURGOS

' SOCIEDAD PARA EL DESARROLLO ;

Cuadro general de Programas y proyectos de actuacion

GESTION PARTICIPATIVA:

Programa 1 - Desarrollo de un nuevo modelo de gestion

provindal.
1.1. Desarrollo de un nuevo modelo de gestion provincial .

@ ENTORNO ECONOMICO:

Prog 3 - Dinamizacié 6mica Burgos Rural.
3.1. Puntos de servicio, asesoramiento en gestion empresarial y
emprendimiento.
3.2. Desarrollo de la innovacién en el territorio.
3 3. Red de apoyo al comemo rural.
Pr 4-E
4.1 Emprendnmienlo en el dmbito educativo.
4.2. Formacion a emprendedores.
4.3. Financiacion para emprendedores.
4 4. Escuela de i para emprended
5-D llo de la Bi

l Idennﬁ(mon y desarrollo de las alternativas de explotacion del monte.
5.2. Analisis de las oportunidades de explotacion de la actividad agricola y
ganadera.
5.3. Fomento de la profesionalizacion y transferencia de conocimiento en el
sector agroganadero.
5.4. Potenciacion de la i actividad formad
comercializadora y mayor internacionalizacion del sector.
5.5. Promocion de productos agroalimentarios.
Prog: 6 - Plan de Promocion y Mejora de actividad i

Programa 2 - Estructura para la gestion del Plan.

2.1. Estructura para la gestion del Plan.

o‘ CONECTIVIDAD:

@ CALIDAD DE VIDA:

gl 11- Burgos, una provinda

Programa 7 - Mejora de las infi
viarias.

7.1. Inversion en la red viaria provincial.

7.2. Sequimiento de infr turas de ref
provinaal,

7.3. Mejora de la senalética turistica.
Programa 8 - Promocion y mejora del
transporte colectivo.

8.1. Promocion y mejora del transporte colectivo.
Programa 9 - Potendiacion de las TICen el
territorio.

9.1. Mejora de la cobertura en el medio rural.
9.2. Dotacion de puntos wifi municipales.

9.3. Fomentar el uso de las TIC a través de
proyectos de sensibilizacion, capacitacion y
formacion.

Programa 10 - Impulso de territorios
inteligentes.

10.1.D de solud a desplegar en la
Administracion Local.

6 1. Plan de promocién y mejora del actividad industrial.

SOSTENIBILIDAD DEL TERRITORIO:

10.2. Desarrollo de servicios a ofertar a los
ciudadanos.

Programa 23 - Burgos, un territorio socialmente responsable.

23.1. Burgos, un territorio socialmente responsable.

Programa 24 - Desarrollo de actuaciones medicambientalmente sostenibles.
24.1. Plan de uso y aprovechamiento de recursos hidricos.
24.2. Plan de educacion ambiental.

Programa 25 - Energia, palanca de desarrollo econémico y sostenible.
25.1. Energia, palanca de desarrollo econémico y sostenible.

sodalmente activa.

11.1. Gircuitos culturales itinerantes (cine,
exposiciones, actividades de odo, teatro).

11.2. Fomentar la participacion en eventos
deportivos.

Pr 12- Prog de bi

sodial para el medio rural.

12.1. Catdlogo de actividades para la
sodializacion infantil y juvenil en el medio rural.
Programa 13 - Los servicios de proximidad,
fuente de actividad econdmica y social.
13.1. Andlisis del potendal de las oportunidades
de desarrollo econémico enfocadas a los
servicios de proximidad.

Programa 14 - Solidarios con el mundo
rural.

14.1. Puesta en marcha de una red de
voluntariado para el dmbito rural en la que se
identifiquen y gestionen necesidades de
atencion y asistencia.

3. Formulacién Estratégica

0‘ CAPITAL HUMANO:

Programa 15 - Formacion en el medio
rural.

15.1. Adaptacion de la formacion a las
necesidades autéctonas.

15.2. Universidad de la experiendia.

15.3. D llo de habilidades pe les.
15.4. Cursos de verano.

Programa 16 - Incorporacion de la mujer
en el medio rural.

16.1. Medidas de fomento de la participacion
de la mujer en el medio rural.

18 1. Marca de territorio con proyeccion
nacional e internacional.

18.2. Deporte, palanca de promocion.
Programa 19 - Burgos Rural, Destino
Turistico Inteligente.
19.1. Creacion de productos turisticos
integrados desarrollados en base a la
colaboraddn publico-privadas.

19.2. Formacion turistica global a profesio
19.3. Burgos, destino "Smart”.

20.1. Potenciacion de Clunia.
Prognma 21 - Fomento del turismo
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De la estrategia a la accién: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

BProvinciade é

origen y destino
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

18.1. Marca de territorio con proyeccién nacional e internacional

Una marca ...

...CUyO objetivo es potenciar un territorio comuin para el uso de la misma por parte de todos los
agentes pUblicos y privados.

Que permita conseguir ...

; . . Provincia ﬂ‘
..diferenciacién respecto a otros destinos turisticos B S
...un servicio completo de atencidn al turista A
..una comunicacion integrada
..sinbnimo de calidad y promocion.
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

18.1. Marca de territorio con proyeccién nacional e internacional

#ORIGEN: Burgos es origen de la lengua castellana, del primer hombre europeo, cuna de
leyendas asi como origen de relevantes hechos histéricos que han dejado huella en nuestro ya
mencionado rico patrimonio cultural.

Blirg 8

#DESTINO: Burgos como un emplazamiento privilegiado y estratégico que ha contribuido a ser
un territorio destino de inversiones empresariales, cruce de caminos y marco incomparable de
belleza y singularidad, donde se mezclan el patrimonio natural, monumental y gastronémico.
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

18.1. Marca de territorio con proyeccién nacional e internacional

Valores de la marca

..Cultura; Evolucion del Hombre, leyendas, historia.

..Verde: Naturaleza y activa.

..Gastronomia: Productos de calidad, sl \a

rovincia
. Burg'¢'s

..Una provincia que no para: Eventos r

..Calidad de servicio, atencion, informacion y planificacion.

..Cercania y comunicacion

...Orgullo y emocion por el sentimiento de pertenencia a un lugar privilegiado.
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De la estrategia a la accion: Imagen y Turismo.

4_.Eje Imagen y Turismo

18.1. Marca de territorio con proyeccién nacional e internacional

La promocion es “cosa de todos”

1) Agentes publicos

Diputacion provincial de Burgos
2) Agentes privados

...Alojamientos de turismo rural
...hoteles

..albergues turisticos
...empresas de turismo activo
...restaurantes

...hostales

...guias turisticos
..campamentos urbanos

Bvamcia n‘

Ayuntamientos, mancomunidades, asociaciones sin dnimo de lucro, grupos de accion local y la

S
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De la estrategia a la accidn: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

18.1. Marca de territorio con proyeccién nacional e internacional

Actividades de fomento de Adhesion

* Fspacio de Adhesién a la marca

* Talleres de presentacién de marca
* Espacios destacados en ocﬂyiqlodes de promocién: web, 206
concursos,,cen’rros comeraqle; y vigjes de prensa. Adheridos
» Consultoria de Marketing Digital

» Puesta a disposicion de imdgenes para la edicion de video
« Edicion de video promocion online.

Actividades de promocidn de la marca

* Campanas publicitarias on/off line
« Campanas de comunicacion provinciales
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

18.2 Deporte, palanca de promocidén

Patrocinio de equipos y eventos deportivos

v Eventos deportivos como |la Vvuelta a
Espana, el campeonato de la PGA Golf
Espana, el campeonato nacional Motoard
de kotarr o equipos como el BURGOS BH vy
el equipo de ACB Baloncesto San Pablo
Burgos llevan la marca en las
competiciones.

e o )= SRR T TAIRR

Blite (8

origeny destino
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4_.Eje Imagen y Turismo

SOCIEDAD PARA EL DESARROLLO
DE LA PROVINCIA DE BURGOS

Sodebur
De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo.

18.2 Deporte, palanca de promocidén

v Promocion a través de deportistas de élite. Durante el ano
2018 se ha ejecutado una campana que ha superado las Burgeé
600.000 personas alcanzadas en las rrss combinando
espacios naturales con deportistas de élite burgaleses.

Campana realizada con la piloto de rally Cristina Gutiérrez; Javi Vega - capitdn del equipo ACB
de San Pablo Inmobiliaria; los tiradores de esgrima Alvaro Ibdiez y Alicia Martinez; los ciclistas
Carlos Barbero y Lorena de la Fuente; el equipo ciclista Burgos BH, las escaladoras burgalesas
Marta Vicente y Elena Lépez; Luis Alberto Hernando y, por Ultimo, el campedn de Espaia de

mushing Javier del Canto.
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SOCIEDAD PARA EL DESARROLLO
DE LA PROVINCIA DE BURGOS

De la estrategia a la accion: Imagen y Turismo.

19. Burgos Rural, Destino Turistico Inteligente

La creacién de productos turisticos especificos permitirdn diversificar la oferta turistica burgalesa, contribuirdn a
reducir la estacionalizacion turistica y optimizardn la organizacion de la oferta turistica con el fin de generar

“experiencias fransformadoras” en el destino. o

R A

PACKABE TOUR,

v Creacién de paquetes turisticos. & T A, ?
S M""”/Sm P B NSTRY
. s T . . . e . mmuwb
Creacion de paquetes turisticos en colaboracion con agencias de viaje mayoristas. é\m&’l‘&?‘ th

Presentacion de los mismos a las agencias minoristas de viaje en diferentes ciudades
espanolas: Pamplona, Cérdoba, Coruna, Santander, Madrid y Oviedo.

Provincia de A
BUI'g ué

origen y desting
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

19. Burgos Rural, Destino Turistico Inteligente

v Promocién online

- Objetivo. Maximizar los resultados de las actividades de promocién
aprovechando los mejores resultados de alcance a través de herramientas on

line .
- Actividades redlizas: °YOI,ITUI)B
v' Concursos en rrrss. Se han realizado concursos en rrss en combinacion Provincia ,\‘
con campanas de promocién off line como la Vuelta a Espana o Burg US

festivales de musica.

v' Promocién en rrss. En total son mds de 20.000 los seguidores en las
redes sociales en las cuentas de turismo que gestiona Sodebur. Mds
de un millén de personas alcanzadas en 2018 por las publicaciones de
Facebook. Un total de 14.059 personas han incorporado nuestra
pdgina de Facebook a su perfil. En Twitter se ha alcanzado un total
4.450 seguidores y mds de 28.000 interacciones en el mismo periodo.
Por ofro lado, en instagram las publicaciones han obtenido 229.000
visudlizaciones.
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

19. Burgos Rural, Destino Turistico Inteligente

N " . s
v Promocién online ()estino(astillay Ledn

v" Blog trips. Se han realizado diferentes viajes de prensa y actuaciones con
bloggers . Cada blog trip ha tenido como resultado mds de 1 milldn de
impresiones y en concreto, un encuenfro de bloggers a nivel nacional
organizado en Medina de Pomar obtuvo mds de 17 millones de impresiones.

coloralia

Cronicas de una cosmopolilla

v Clipping y medios de comunicacion. La apuesta por los publicaciones online
para la difusidn de reportajes y planes turisticos estd ganando peso con
respecto a las publicaciones convencionales. Medios como El Mundo, 20 Provinciade
minutos, Conde Nast Traveler, National Geographic, EFEtur, Cinco Dias, e B US
Periodista Digital y Vigjestic tienen ediciones online de gran alcance.

elEconomista.es destin

v Acciones de cobranded con OTAs del sector. A fravés de Top RUral, ‘e oo o)
Escapada Rural y Club Rural se han realizado diferentes promociones en sus
respectivas plataformas web. Del mismo modo, se ha colaborado con =
plataformas de Social Share para la promocién furistica territorio. bl pensdiliiadici et <
1\.)/\ Provinciad. n‘

° scapada uraY B S
S @ mninube S, Urg v
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

19. Burgos Rural, Destino Turistico Inteligente

v Formacion

v Consultorias de marketing digital. Se han realizado
actividades de diagndstico de posicionamiento, uso
de redes sociales y otras herramientas dirigidas a
orientar a los promotores en la readlizacion de
actividades de marketing digital, de manera
personalizada a 80 empresas del sector. Se trata de
una formacidbn a la carta cuyo contenido,
eminentemente prdctico, se ha aqjustado a la
necesidad de cada empresa.

Provincia ’\G
Burg'¢

origen y destino

v Formacién. En colaboracidén con la Universidad de
Burgos se han realizado talleres de marketing digital
asi como de uso de herramientas especificas de rrss
para la promocion del sector. En estos talleres han
participado agentes publicos (Aytos, museos, casas
del parque) y privados.
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De la estrategia a la accidon: Imagen y Turismo. 4.Eje Imagen y Turismo

19. 3 «Burgos» destino Smart

Incentivos y Subvenciones para Ayuntamientos

« Objetivo. Para la mejora de la promocion y atencion turistica a través de las nuevas
tecnologias de los municipios de la provincia de Burgos, se han subvencionado inversiones a
diferentes municipios de |la provincia de Burgos. Entre las actividades subvencionadas, cabe
destacar las siguientes: Bpmmm N

urg'cs

v ApPp’s , o

v Videos con pretension viral 390

v' Audioguias

v' Tours virtuales

v Adquisicion de bicicletas eléctricas /.,—:' : D

v' Talleres de formacion. ——

e Convocatoria 2017-2018: 300.000€
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19. 3 «Burgos» destino Smart

Proyecto «Burgos, origen y destino inteligenten

Objetivo-.Convertir a la provincia de Burgos en un destino turistico innovador, sostenible vy
accesible, basadndonos en el empleo de las Tecnologias de Informacion y Comunicaciones (TIC).

Para ello, Sodebur presentd el proyecto “Burgos, Origen y Destino Inteligente” convocatoria del oroindl \s
PLAN NACIONAL DE TERRITORIOS INTELIGENTES DE LA AGENDA DIGITAL PARA ESPANA - DESTINOS Burgbs
TURISTICOS INTELIGENTES del Ministerio de Economia y Empresa.

El proyecto engloba, entre otras, las siguientes actividades:
v Sistemas de monitorizacion de elementos patrimoniales

Sistema de gestion de contenidos digitales
Promocion de marketing digital
Acciones de marketing de proximidad

Sistema georreferenciado de informacion turistica

N N N NN

Portal para profesionales del sector
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20. Potenciacion de Clunia

El objetivo es la puesta en valor de la ciudad romana de Clunia como recurso turistico a través del
desarrollo de actuaciones especificas y focalizadas desarrolladas de manera colaborativa entre el

sector publico y privado.

Se encuentran en ejecucion las siguientes actividades:

Provincia ,\.
Burg'’s

origen y destino

v' Centro de recepcidn de visitantes
v Qbras en el teatro romano de Clunia
v Puesta en marcha del plan director
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21. Fomento turismo idiomatico

El objetivo de este programa es el de fomentar el turismo idiomdatico como oportunidad para la
diversificacion turistica, y lograr a través del turismo realizado por motivos de estudio, la captacion
de nuevos nichos de turistas.

Se han realizado varias reuniones con academias e instituciones que trabajan en la recepcién de

turistas para la ensenanza de espanol para extranjeros aprovechado los diferentes iconos del i
castellano con los que cuenta la provincia de Burgos. Bu g US
. 10!

v Valpuesta y los Cartularios de Valpuesta

v’ Sede del Instituto Castellano leonés de la lengua.

Tras la realizacion de los encuentros mencionados, se ha desestimado por el momento, |a
promocion del turismo idiomdtico debido a la demanda de los nUcleos urbanos por parte de los
potenciales vigjeros asi como el escaso desarrollo del producto por parte de las agencias de
receptivo y las academias implicadas.
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22. Conservacion y mantenimiento de recursos

El objetivo de este programa es el de disenar actuaciones realizadas con la puesta en marcha e inversion en
actuaciones realizadas con la conservacion y mantenimiento de los recursos naturales y patrimoniales de la
provincia de Burgos.

De esta manerq, los diferentes agentes del sector recuperan y conservan recursos como los siguientes:

v Senderos

v Iglesias y monumentos

v' Elementos etnogrdficos

v Museos y otros centros expositivos

v Limpieza y acondicionamiento de espacios naturales.

Blirg 58

origen y destino

p_—




5. Modelo de control, evaluacion y seguimiento

/ GRGANOS \ / HERRAMIENTAS \

« Comité de Direccidn: Nivel directivo = Cuadio de:mandoliniegral (CMi)

principales agentes de |la provincia (C.A. Indu:qdores es’rro,’reglcos,
Sodebur) operativos, econdémicos y

organizacionales.
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* Plataforma de coordinacion PEBUR15-20: . .,
* Memorias de actuacion: anuadl

Nivel técnico principales agentes de la

rovincia i
P * Plan de accion: anual

« Oficina Técnica PEBUR15-20 : Nivel técnico.
Qodebur / \ /
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6. Conclusiones

# Burgos es una provincia inteligente que comparte las decisiones de su desarrollo con |os
agentes de la misma. Para ello ha desarrollado el PEBUR1520.

# La estrategia busca el enfoque de abajo-arriba construyendo con las Asociaciones de
Desarrollo Territoriales.

# Pone en valor los recursos autéctonos y entre ellos el turismo.

# El eje de imagen y turismo de la estrateqgia se desarrolla en distintas actividades integradas

donde la tecnologia es un catalizador.

# La estrategia es dindmica y se revisa el progreso y planificaciéon de las actividades.

Provincia ’\0
PEBUR Burg (85
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