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Origen. Inquietud empresarial por la diferenciacion de vinos de calidad elaborados de modo sostenible
para la mejora de la competitividad

Objetivos. Establecer pautas de produccion sostenibles desde la optica econémica, social y
ambiental, en paralelo a la generacion de actividades alternativas alrededor de la vifia y el vino
hacia la consecucién de una economia circular y verde. Asimismo, se implantaran sistemas de
comunicacion y traslado al consumidor de las ventajas de los procesos y productos de calidad
diferenciada, como mecanismo de ventaja comercial y aumento del valor anadido de estos
productos

Fase en la que se encuentra. Desarrollo del sequndo ario del proyecto.

Fase de cultivo muy avanzada — Fase de bodega en pleno desarrollo
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e Metodologias:

»Analisis economico financiero.
Estructura de costes e ingresos. Evaluacion de viabilidad - rentabilidad.
Calculo de elasticidades. Cuantificacion de empleo generado.
Indicadores econémicos, sociales, territoriales

»Analisis del Ciclo de Vida (ACV).
Metodologia de medio punto CML-IA Baseline con 11 categorias de impacto.
Metodologia ReCiPe.
Indicadores ambientales sobre salud, recursos y ecosistemas
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e Efectos esperados. Mejoras productivas con efecto econdmico y ambiental

- Disminucion de costes de produccion a través de una mejora en la eficiencia de recursos como
energia, fertilizantes y agua en toda la cadena productiva vitivinicola

- Beneficios ambientales, particularmente en términos de reduccién de impactos y reduccion en el
uso de recursos

- Valorizacién de residuos y subproductos que proporcionen beneficios economicos adicionales
de practicas de economia circular, en términos de creacion de empleos o creacién de riqueza

- Traslado a través de figuras de marca y comunicacion eficaz al consumidor de las ventajas de
los productos sostenibles ligados al territorio y medio rural en base a los resultados anteriores,
como factor de diferenciacion y ventaja comercial
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e Retos

Evaluar de modo cientifico los procesos productivos desde la Optica ambiental

Diferenciacion de calidad de la uva. Protocolos de valoracion de uva por parametros de calidad
Homogeneizacion y caracterizacion técnica de nuevos abonos organicos

Valorizacion de residuos y subproductos de la cadena vitivinicola

Transmitir al consumidor nacional e internacional la importancia de la diferenciacion de
productos vinculados al desarrollo sostenible del territorio rural

e Futuras lineas de trabajo
Mecanismos de comunicacion eficaz al consumidor (marketing ambiental y territorial)
Sistemas productivos alternativos de adaptacion (espaldera en secano, cubiertas, ...)

Estrategias de riego RDC y SPR
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