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Enoturismo en el Marco de Jerez

Ruta del vino y brandy

del Marco de Jerez.
Patsaje, historia y cultura del vino
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La regidn vinicola mas meridional de Europa
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La regidn vinicola mas meridional de Europa




Enoturismo en el Marco de Jerez

Unas 7.000 hectareas de vinhedo

Trebujena
Lebrya
Chiptona
Rota

Chiclana de la
Frontera
Puerto Real
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La esencla de Andalucla

9 términos municipales en el
noroeste de la provincia de
Cadiz:

Zona de Crianza: Jerez, Sanlucar y
El Puerto.

Zona de Produccién: Chiclana,
Chiplona, Puerto Real, Rota,
Trebujena y Lebrija.

Cludades que representan la
esencia andaluza: cultural,
histdrica y vivencial.




Enoturismo en el Marco de Jerez

Un paisaje unico y diverso

= Enclave natural que combina diferentes
elementos:
- Camplina
- Bahia
- Bajo Guadalquivir

= Cercania geografica con la Sierra, el Coto, La
Janda...




Enoturismo en el Marco de Jerez

3.000 anos de historia
R Los fenicios introducen el
e cultivo de la vid en Esparia

(fundacion de Cadiz en 1000
a.C.y de Xera en 700 a.C.)

Actividad vinicola
ininterrumptda de las
civilizaclones posteriores:
Griegos, Cartagineses,
Romanos...

| Vinos expnrtadnc desde Jerez
- desde los mas remotos.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La tierra de MM}V

Mas de 500 anos de cultura Islamica.

El cultivo del vinedo continua, gracias a
- la produccion de pasas.

| - los usos medicinales del vino.
| - la obtencion de alcohol.

Sherish, el Jerez de los moros.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

S. XV al XVII — la expansion exterior

El vino: una parte esencial en el
abastecimiento de buques.

Los vinos de Jerez participan en
algunas de las mas épicas
expediciones de esos tiempos.

El comercio con America — el
monopolio de la “Casa de
Contratacion”

IonisasaniniNatgtel L] A =[O A oT0O)T



Enoturismo en el Marco de Jerez

S. XV al XVII - la expansion europea

La ventaja del encabezado.

El rentable negocio de las
‘holandas’.

Popularidad creciente del “Sherry
Sack” en Inglaterra.

1587: Francis Drake ataca Cadiz.

"St mil hiyjos tuviera
el primer principio humano gue les
ensenaria
seria hacerles abjurar de toda bebida
(nsipida
y dedicarse por entero al Jerez”
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Enoturismo en el Marco de Jerez

1933. Nace la Denominacidon de Origen

La Ley de la Viha y el Vino de
1933 establece las primeras
Denominaciones de Origen

espanolas.
e TR St T Creacion de un instrumento
T — oficial para la representacion

R SN

sectorial: el Consejo Regulador. El
de Jerez, el primero en
constituirse (enero de 1935).
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Principales factores climaticos
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300 dtas de. sol al afio. N
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Zonas de vinedos

620 lttros por m2 “de.media anual.
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v Dos vientos predormnantes el'levante (este),
seca}icaluroso y el pontente (oeste), fresco y
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La tierra "albariza”

Caliza blanca, rica en carbonato calcico y con gran
capacidad retentiva de la humedad
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Tres variedades de vid autorizadas

. Pedro
Palomino Ximénez Moscatel

ISEJ



Enoturismo en el Marco de Jerez

;Como funcilona la solera?

andana

Sobretabla




Enoturismo en el Marco de Jerez

Las bodegas - catedrales

Diferentes dimensiones y
estilos.

Elementos comunes: techos
altos, orientacion al mar,
suelo de albero...

Condicltones microclimaticas
razonablemente constantes.
|
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Brandy de Jerez
el Esptritu del Vino
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Enoturismo en el Marco de Jerez

El vino y el brandy en
Jerez. Una historla

rrl%l"c%nvo c?e la uva introducido por
los fenicios (1000 a.C))

Los arabes traen a Europa el arte de
la destilacion en el s. VIII.

Una de las principales industrias
locales desde el s. XVI.
Usos locales del alcohol vinico:
- encabezado de vinos
- exportaciones directas
- elaboracion de BRANDY
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Enoturismo en el Marco de Jerez

;Qué es una bebida espirituosa?

Definicion legal segun la normativa europea:
(Reglamento (CE) 110/2008)

Bebida Espirituosa es la bebida alcoholica:
Destinada al consumo humano.

Con caracteristicas organolépticas
especificas.

Con una graduacion alcohdlica minima de
15% vol.

Obtenida mediante destilacion de
productos naturales fermentados.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

De acuerdo con el Reglamento (CE) 110/2008

BEBIDA ORIGEN CARACTERES ORGANOLEPTICOS
Brandy Uva / Vino Materias primas/Envejec. en madera
Whisky Cereales Materias primas/Envejec. en madera
Ron Cafa de azucar Materias primas/Envejecido o no
Gin Melazas de remolacha Maceracion de enebro

Vodka Cereales/patata/remolache Sin recuerdo de materias primas
Anis ! Maceracion de Anis / Hinojo
Liqueurs ! Frutas / Dulce ( > 100 gr/l azucar)

AULA
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La uva: el origen del Brandy de Jerez

95% del Brandy de Jerez, producido a
partir de uvas de la variedad “airéen”:

- 12 -13 ° Baume
- baja acidez

¥

Vinos limpios (sin lias), jovenes y sanos.

Aptos para consumo directo.

Aproximadamente 50.000 hectareas,
princtpalmente en Castilla-La Mancha.




Enoturismo en el Marco de Jerez

Diferentes tecnicas de Destilacion
1 Alquttaras

Destilacion tradicional
Fuego directo (lena)
Proceso discontinuo

Produccidon de Holandas
(entre 60 — 70% vol.)

Columnas de

destilaatOmBstilacion moderno
Vapor como fuente de calor
Proceso continuo

Produccion tanto de “Holandas” como de
destilados
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http://www.brandydejerez.es/sp/destilacion.htm
http://www.brandydejerez.es/sp/destilacion.htm

Enoturismo en el Marco de Jerez

El envejecimiento: factores clave

Envejecimiento dentro de la “Zona de
Crianza”.

Uso de “botas” de roble de 500/600 lts.

Vasyas previamente usadas para criar
vinos de Jerez: fino / oloroso / PX...

Sistema (dinamico) tradicional de
“criaderas y solera”.

Peritodos minimos de crianza para
cada categoria de Brandy.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Turismo Enologico.
Las Rutas del Vino de Espana
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Introduccion: ;Que es el Enoturismo?
= Se trata de situar el vino como centro de la experiencia

ristica. L
- 1Lfch)cllasclas facetas de esa experiencia deben de ser coherentes:
visitas, actividades, hospedaje, gastronomia...

= El enoturista genera un mayor valor anadido, pero demanda
una mayor profesionalidad y unas ofertas especificas.

= Perfil del enoturista: de clase econOmica desahogada, mayor
de 40 anos, untversitario y principalmente viajando en pareja.

= Gran importancla del turismo de proximidad.




Enoturismo en el Marco de Jerez

El Plan de Calidad Turistica

= EL PICTE define las estrategias de la politica turistica a
través de diez programas con objetivos comunes: la
diversificacion y la desestacionalizacion.

= Se trata de responder a unas condiciones cambiantes en el
mercado turistico para lograr la excelencia:

Demanda turistica PICTE Oferta turistica
e R s R —— — | e——

* Calidad
Autonomia

La Calidad como

* Desarrollo de
productos especificos

eje para el desarrollo

Comprension del

A2 Prred Ees * Mejora de la calidad

ocClo

: e Diversificacion de
Nuevas inquietudes y Destinos

la oferta
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Productos del PICTE

privilegespain N

Asociacion Espanola de
Estaciones Nauticas

saboreaespana

TASTINGSPAIN

espana
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Espana y el Vino
= Espafa, el pais con mayor extension de viiedo del mundo.
= Tercer pais productor de Vino.
= Enorme peso en el sector agrario / economia.
= Capacidad para fijar la poblacion en el medio rural.

= Mantenimiento y creacion de empleo.

= Mantenimiento y potenciaciéon de la cultura y las
costumbres.

= Proteccion del medio ambiente.

= Contribuye al prestigio de la imagen de Espana asocilada a
la calidad de los vinos.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Turtsmo y Vino: el eno-turista

» Perfil del turista del vino:

residente en un nucleo de poblacion medio-grande

viaja en grupos pequenos, en periodos cortos

organiza personalmente su viaje

realiza un gasto situado por encima de la media nacional
presenta un tndice de satisfaccion muy elevado

= Las motivaciones del enoturista son dobles: el interes por
conocer un destino ligado al vino y su patrimonto y la
posibilidad de realizar actividades en torno a este
producto de gran valor.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Turtsmo y Vino: el eno-turista (2)

* No es un turista “espectador” que mira el mundo del vino a
traves de un escaparate, sino que busca participar e
integrarse. Ademas esta dispuesto a implicar todos sus
sentidos, buscando una experiencia y una compresion
sensorial completa de todo lo que significa el mundo del

vino.

" Dentro de Espana el mayor consumidor es el turista
catalan, y por municipios Madrid, seguido de Barcelona,
Zaragoza, Bilbao, Sevilla, Valladolid y Valencia.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

;Qué es una Ruta del Vino?

Una Ruta del Vino certificada es aquella que acredita
periddicamente el cumplimiento de los criterios de calidad
que ACEVIN y la Secretaria de Estado de Turismo han
establecido en el Manual de Producto Turistico Rutas del
Vino de Espana.

La marca Rutas del Vino de Espafna establece unos criterios
de calidad y diferencia a estas rutas frente a otras propuestas
enoturisticas, lo cual proporciona conflanza a quien las elige.

GOBIERNO MINISTERIO ‘ —

DE ESPANA DE INDUSTRIA, TURISMO OE TURSMO
Y COMERCIO CS?;}N&_ OF ESPANA

2222 ACEVIN
JJ

ASOCIACION ESPANOLA
9 J DE CIUDADES DEL VINO

“ GOBIERNO MINISTERIO

J -3

" DEESPANA  DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
e 2 Y MEDIO AMBIENTE
\ )
/
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Objetivos de las Rutas del Vino

= Crear un instrumento de desarrollo turistico dinamizador
de zonas ligadas econOmicamente a la produccion de vino.

= Coordinar el desarrollo de un producto de calidad (“Club
de Producto”).

= Establecer un procedimiento armonizado y homogéneo
para su desarrollo.

= Crear un producto de calidad que sea elemento
diferenciador de la nfarta

espana
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Enoturismo en el Marco de Jerez

El sistema turistico “Ruta del Vino”

Las normas de producto se estructuran
en 5 ambitos de actuacion

Subsistema
Planificacion y Gestion

Subsistema
Destino EL SISTEMA TURISTICO
RUTAS DEL VINO

Subsistema Subsistema
Promocion y Comercializacion Servicios Turisticos
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La Certificacion de las Rutas del Vino

Audittoria
(entidad independiente)

Certificacion de la Ruta

(inictal o de renovacién)
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Las Rutas del Vino de Espana
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http://www.wineroutesofspain.com/

Enoturismo en el Marco de Jerez

Numero de bodegas visitables y museos

RUTA DEL VIND TOTAL BODEGAS TOTAL MUSEOS
Alicante 16 g
Bierzo 19 3
Bullas & 4
Calatayud (i) 4
Campo de Carifiena 12 4
Cigales 15 1
DD Emporda 26 3
Enoturisme Penedés so 3
Garnacha - Campo de Borja b 1
Jumilla "

Lleida 18

Marco de Jerez 32 3
Montilla-Moriles 18 2
Mawvarra "

Rias Baixas g2 3
Ribera del Duero 57 5
Ribera del Guadiana 24 2
Rioja Alavesa 55

Rioja Alta 40

Ronda 16

Rueda 25

Somontano 15

Txakoli 5

Yecla 4

TOTAL 567 47
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Enoturismo en el Marco de Jerez

COMPARATIVA NUMERO DE VISITANTES A BODEGAS Y MUSEOS DEL
VINO EN LAS RUTAS DEL VINO DE ESPANA (ANO 2008 a ANO 2017)

3.500.000
3.213.267
3.000.000 /
2.714.409
2.500.000
2.242.94
2.124.229
2.000.000
1.689.20¢
1.528.295
1.423.253 1-444.314 1.430.59
1.500.000 ~—
1.19W
1.000.000

Afio 2008 Afio zo0g9 Afio 2010 Afio zo11 Afo 2012 Aflo 2013 Afo 2014 Afo 2015 Af0 2016 Afio 2017

VARIACION ANUAL PORCENTUAL

Ano2009 ARo2010 Af02011 AR02012 AM02013 AM02014 ARM0 2015 AN0 2016 ARO0 2017
18,707 1,487% 5,81% -6,39% 18,08% 25,75% 5,59% 21,027% 18,387%
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Enoturismo en el Marco de Jerez

€20,00
18,00
€16,00
€14,00
£€12,00
€10,00
£8,00
€b,00
€4,00
€2,00

€0,00

Evolucidon del gasto medio

PRECIO MEDIO DE LA VISITAY GASTO MEDIO POR VISITANTE EN LAS
RUTAS DEL VINO. COMPARATIVA ANOS 2015, 2016 Y 2017

18,2
27 €16,87 W z017

Precio medio Gasto medio Precio medio Gasto medio

Bodegas Museos

Fuente: elaboracidn propia. ACEVIN. 2018
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Un elemento de desestacionalizacion

Evolucién de la distribucién mensual de visitantes en las Rutas del Vino de Espana.
Comparativa afos 2015, 2016 y 2017

400.000

350.000

300.000

250.000

H2015

200.000

M 2016

M zo017

150.000

100,000

50.000

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO  SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Estadisticas de visitas a bodegas en Espana

DATOS DE VISITANTES EN BODEGAS Y MUSEOS DE LAS RUTAS DEL VINO. ANO 2017

574.242

500.000 -

400.000 -

300.000 -

200.000 -

115.459

100.000 -
71-295 56.645 52.116
46-704 4166238686 36,773 3, -y

29.44427.027 34612 17.249 16.028 13.990
20.636 17-249 5.537 4.003 1.388
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La Ruta del Vino y el Brandy
del Marco de Jerez
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Enoturismo en el Marco de Jerez

La Ruta del Vino y el Brandy del Marco de Jerez

= |Instrumento creado por las administraciones locales en
2006, en el marco de las RVE.

= Objetivo: maximizar el enorme potencial turistico de la
cultura del vino en el Marco de Jerez y su capacidad de
generar riqueza para nuestro territorio.

= Pretende ser un distintivo de calidad para aquellas
empresas que situan el vino como uno de sus
argumentos clave para la captacion y fidelizacion de
clientes.

Rutas del Vino y Brandy
del Marco de Jerez

Sherry Wine and
Brandy de Jerez Routes
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Enoturismo en el Marco de Jerez

;Con que partimos?

= Unos atractivos enoturisticos fuera de lo comun: riqueza
paisajistica, arquitectura bodeguera singular,
gastronomia, fiestas y, en general, numerosos elementos
culturales asociados a la industria vitivinicola.

= Empresas que son referencia mundial en la gestion de
estos atractivos, ablertas al turismo desde el siglo XIX.

= Una potente industria turistica, basada en otros
elementos —sol y playa, interior, monumental, festivo,
deportivo, etc.— que cuenta con infraestructuras,
~instalaciones y personas capaces.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

;Porqué es importante el enoturismo en el Marco de
Jerez?

1. Por la calidad econdmica del eno-
turista, frente a otros tipos de
turistas (genera mas valor anadido).

2. Porque ayuda a desestacionalizar
nuestra actividad turistica.

3. Porque las bodegas siguen siendo
uno de los principales puntos de
Interés de nuestros municipios (mas
de 570.000 visitas en 2017).

4. Porgue los otros atractivos de la
Zzona proporcionan un importante
yacimiento de potenciales
enoturistas.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

;Quiénes forman la Ruta?

Stete municipios (los del Marco de Jerez) con

unos atractivos enoturisticos fuera de lo

comun: riqueza paisajistica (vifas), arquitectura
bodeguera, gastro-nomia, fiestas y, en general,
numerosos elementos culturales asociados a la ==
industria vitivinicola.

\'2

Territorio con una potente industria turistica,

basada en otros elementos —sol y playa,

Interior, monumental, festivo, deportivo, etc.—

con infraestructuras, instalaciones y personas

EREEN0 empresas e instituciones, con distintos tamanos y
capacidades: desde auténticas referencias mundiales en la
gestion eno-turistica a empresas de reciente creacion.

Sectores diversos: bodegas, restaurantes, hoteles,
establecimientos rurales, enotecas, agencias turisticas, etc.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

;Qué se pretende con la Ruta?

Nuestra mision:

maximizar el potencial turistico que tiene la cultura del
vino en el Marco de Jerez y por tanto su capacidad de
generar riqueza para nuestro territorio

- (Como? N
1. Ayudando a trasformar los numerosos recursos de la
zona en productos vendibles.

2. Trabajando desde lo colectivo para favorecer las
inictativas individuales.

3. Creando una “marca” que pueda beneficiar a todos.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Principales actividades de la Ruta

= Promocion geneérica del destino.

= Colaborar en la promocion especificay en la ,
comercializacion de las empresas asociadas. /?

= Desarrollo de planes de formacion y de mejc
del producto.

= Canal de informacion.

= |mpulso de la colaboracién institucional y entre los
asoctados.

= Busqueda de subvenciones y ayudas.
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Enoturismo en el Marco de Jerez

Estructura y financiacion

= De acuerdo con sus Estatutos, el maximo 6rgano de
decision de la Asociacion es la Asamblea General. Ademas,
cuenta con una Junta Directiva y un Comité de Gerencia.

= Como Club de Producto, los estatutos de la Asociacidon
exigen la contribucion de los socios a los gastos de la Ruta
mediante unas cuotas.

= En el caso de las empresas asociadas la cuota (Unica) actual
esta fiyada en 200 euros anuales.




Enoturismo en el Marco de Jerez

Elementos de mejora del producto

= Mejora de la oferta relacionada con el vifiedo.

= |dentificacion y potenciacion de
oportunidades de integracion de oferta MARCO ot JEREZ
complementaria.

= Integracion con otras tniclativas turisticas del territorio.

= Actividades de formacion y de mejora de la calidad.
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