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;Como se ha obtenido esta informacion?

Una vez confirmada la inscripcion, desde la
Asistencia Técnica de la RRN, se envio6 a los
Grupos una ficha de trabajo.

Unién Europea
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En ella, debian identificar aquellos
productos alimentarios que los Grupos
tuvieran en su territorio y que pudieran ser
susceptibles de ser incluidos en la marca
“Reservas de la Biosfera”

Por otro lado, con el objetivo de favorecer
el espacio de participacion, se animo a
que los Grupos reflexionaran sobre las
ventajas, limitaciones, obstaculos y retos
que podian encontrarse
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Ficha de trabajo
Intercambio de experiencias LEADER

“Alimentosie la Biosfera”

Con el objetivo de hacer de este intercambio de experiencias LEADER online una
oportunidad para trabajar en comin y sentar las bases de un futuro proyecto de
cooperacidn, se ha elaborado esta ficha de trabajo que los Grupos participantes
deberan completar y remitir al correo de la Asistencia Técnica de la RRN. antes del
dia 29 de abril.

Esta ficha de trabajo se divide en dos partes. Por un lado, se trata de completar una
tabla donde se identifiquen aquellos productos alimentarios que los Grupos tengan
en su territorio y que puedan ser susceptibles de ser incluidos en la Marca (Ficha de
trabajo [) Lo ideal. seria completar una tabla por producto. siguiendo el ejemplo que
aparece a continuacién:

Tabla de ejemplo:

Horticola, lacteo, mermelada, carne, fruta. miel. pan.

e otros derivados._
Caracteristicas del Breve descripcion del producto {variedades locales.
preducto método de produccién. origen del producte..)
Zona de produccién Municipio, comarca, Comunidad Auténoma
i de produccion Ecolégico. convencienal, otros

Figuras de calidad

existentes en el drea DOP.1GPustrs llgura

Persona de contacto de la Reserva de Biosfera
Trabajos previos o previstos relativos a lamarca de
productos y servicios

Reservade Biosferaenla
que trabaja en Grupo

Por otro lado. y con el objetivo de favorecer un espacio de participacion para que la
jornada sea lo mas enriquecedora posible. se anima a los participantes a que
respoendan a las preguntas que se plantean en la Ficha de trabajo 2.

Recepcién de las fichas de trabajo:
+ Direccion de correo donde se debe enviar: rrn@red2red.net

+ Fechalimite recepcion fichas de trabajo: 29 de abril de 2020



Productos identificados por los GAL/GDR

susceptibles de adherirse a la marca
“Reserva de Biosfera”




Resultados de la Ficha de Trabajo 1

* Se han recibido un total de 15 Productos identificados por los GAL/GDR
fichas de trabajo,
correspondientes a 15 Grupos
de Accién Local

Productos lacteos

* Se han identificado un total de 12,77%

47 productos susceptibles de
adherirse a la marca de cada

21,28%

= Productos carnicos

Miel
= Productos de la huerta
Reserva de Biosfera = Frutos secos
» Cabe senalar que uno de los = Vino
Grupos ha presentado un = Aceite
17,02% Otros

trabajo previo donde se
identificaron los productos del
territorio y que pueden ser
susceptibles de adherirse a la
marca
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;Qué productos se han identificado?

Productos lacteos (21,28%):

« Quesos: elaborados con leche de vaca, cabra, queso azul, queso de
frutos secos, requeson...

« Otros productos derivados, como pueden ser los yogures o tartas

Productos carnicos (21,28%):

« (Carne de ovino y carne de vacuno

« Embutidos y derivados carnicos: jamones, longaniza, salchichon,
chorizo, morcilla de cebolla, sobrasada...

Miel y productos derivados (17,02%):

« Miel, jalea real, polen, propoleos, dulces y cosmética

« Variedades de miel como milflores, azahar, brezo, encina, eucalipto,
romero, tomillo...
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;Qué productos se han identificado?

Productos de la huerta (8,51%):
« Productos hortofruticolas como pimientos, tomates, melones...
« Patatas eco

Frutos secos (8,51%):

» Pistachos, nueces (identificadas hasta 5 variedades diferentes: Howard,
Tulare, Chandler, Franguette y Fernette), almendras (variedades
Largueta y Marcona)

Otros productos:

Vino, cava, aceites, fabada asturiana, productos de reposteria, licores,
cerveza artesanal, mermeladas y conservas, productos de panaderia...
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Caracteristicas de los productos
identificados:

Se han identificado figuras de calidad existentes en el area, como
pueden ser las Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas

Protegidas

Caben destacar, D.O. Idiazabal, IGP Faba Asturiana,|GP Melon de la Mancha, IGP
Ternasco de Aragon, IGP Cordero Manchego, IGP Embutido de Requena, IGP Cecina
de Chivo de Vegacervera, IGP Cecina de Leon, IGP Chorizo de Leon o IGP Cordero
de Extremadura.

Produccién ecoldgica

Otras Marcas de calidad diferenciada y territoriales
Alimentos del paraiso, Altos Pirineos, Dehesa de Extremadura, Cordero Serrania de
Cuenca, Ternera de Navarra
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;Donde se han identificado estos productos?

Unién Europea

Marifias Coruniesas 4 \
& Terros do Mandeo q

Tronsfronterize

RESERVAS DE LA BIOSFERA 2020 ot

’ Reserva de la Biosfera
’ Reserva de la Bicsfera inferconfinental

’ Reserva de la Biosfera transtrontenza

REGIONES BIOGEQGRAFICAS
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RESERVAS DE LA BIOSFERA
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Sierras de Cozorla,
Segura y Las Villas

Dehesas de Sierra Morena
Dofana

Sierra de Sierra de las Nioves Sierra Nevoda
Grazolema * .

Cabo de
Gato-Nijar

Infercontinental
dal Mediterréaneo

“ Fuonte da informacidn: Oficina dal progroma MaB en Ezpania. OAPN
Eloborado por: Institute Geogréfico Nacional. Atlas Nocional de Espata
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Ficha de trabajo 2: interes, ventajas identificadas,

limitaciones y obstaculos, soluciones




;Por que quiso participar en este
encuentro?

» Es interesante que los productos comarcales puedan acogerse a la marca de las
Reservas de la Biosfera, con las ventajas que ofrece de visibilizaciéon y garantias
de calidad.

» Dinamizacion del territorio y los productos locales entorno a las marcas de
calidad que pongan en valor los espacios naturales

« Coordinacion del sector, ampliacion de los canales de comercializacion
« Necesidad de que confluyan, tanto los intereses de promocion del territorio

como de los propios productores en una unica marca ante una amplia gama de
sellos, marcas, logos, promociones...
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Ventajas para el territorio

Diferenciar los alimentos que se producen, respetando los valores y criterios
ambientales

Identificar los productos del territorio, mejorar la comercializacion y el valor
anadido a las producciones

Ventaja competitiva: Reserva de la Biosfera como aliado, y no como obstaculo
para la produccion y el desarrollo

Mejorar el acceso a los mercados de los pequenos productores

Posicionar a las empresas agroalimentarias que operan en las Reservas de la
Biosfera

Potenciar la incorporacion y el relevo generacional en el sector primario,
fomentando la dinamizacion econémica, social y ambiental de estos espacios
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Acciones en el medio y largo plazo

« Trabajar en la implementacién de la marca en mi Reserva de la Biosfera

« Conocer el procedimiento para su aplicacion y gestion

 Formacién, promocion, apoyo e investigacion de nuevas producciones potenciales

« Asesoramiento a emprendedores y empresas

 Fomento de proyectos colectivos

* Mejora de la imagen comercial

» Divulgacion y promocioén de los productos

* Prospeccion nuevos canales de distribucion

» Acciones que estimulen el consumo local

« Caracteristicas de los productos: bondades nutricionales, organolépticas y huella carbono)

* Encuentro de productores
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Obstaculos y limitaciones:

Desconocimiento protocolos

No hay campanas de puesta en valor

Inexistencia de canales de comercializacién

Obstaculos en la administracién

Incompatibilidades (produccion - medio ambiente)

Financiacion: establecer requisitos y criterios viables para los productores.
Apoyo economico a campanas de comercializacién y marketing

Existencia de otras figuras de calidad que generan confusion en el consumidor

Falta masa critica favorable para la puesta en marcha de proyectos de cooperacion
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Propuestas:

Implementacion de la marca

* Medidas de implementacion de la marca entre los productores locales

« Trabajar con los productores: ventajas que les ofrece la marca Reserva de Biosfera
- Financiacién adicional

* Protocolos especificos

Promocién y divulgacion

» Puesta en marcha de plataformas de comercializacion

* Necesidad de concienciacién y promocion

» Labor didactica y puesta en marcha de guias

« Intercambios de experiencias y presentacion de casos de éxito

Cooperacion y puesta en comun
« Estrategias comunes
« Trabajo conjunto con otras Reservas de la Biosfera

* Proyectos colectivos y de cooperacion
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Algunas dudas:

* Protocolo producciones carnes de vacuno, embutidos porcino
y queso. Reglamentos y requisitos

» sAcuerdos con los productores?

» Coherencia con otras marcas

« Criterios de adhesion de productores en funcion de su origen

« ;Ubicacion de la explotacion?

« Transformacion del producto

« Criterios de certificacion y vigilancia

* Integrar a la hosteleria

« ;Solo productores profesionales?

« Etapas y requisitos de la marca

* Multiplicidad de marcas
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tGracias por la
atencion y por vuestra
participacion!

Raquel Pastor
Asistencia Técnica Red Rural Nacional
rrn@red2red.net
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