Curso:

Emprendimiento en el medio rural

Trujillo (Caceres)
7, 8,9y 10 de octubre de 2019
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Bienvenidos/as al curso:

“Emprendimiento en el Medio Rural™
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Lorenzo, mi abuelo

- Interés por la ganaderia desde pequeno

- Cuidado de la ganaderia vacuna con mi abuelo
- Trashumancia

- Consejos de negocio

- Ensayos con caracoles en la infancia

- Proyecto fin de carrera: Granja de caracoles

POR TODO ELLO LLEGO EL CARACOL A NUESTRAS VIDAS
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ANALISIS DEL SECTOR

- Mayor porcentaje de recogida silvestre
- En el mundo se comercializan 300.000 tm. de caracol
- Principales paises consumidores: Francia, Italia, Espafia, EEUU y Japon
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- Disminucién notable del caracol silvestre
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ANALISIS DEL SECTOR

- Consumo muy arraigado (recurre importacion)

- Orientacion del consumidor Hélix Pomatia
( 20 % Hélix Aspersa maxima y Miller) en aumento grandes calibres.

- Tecnologia unica y vanguardista

- Industria de transformacion del caracol mas avanzada.

-75 % del consumo importacion
- Comercializacién de caracol vivo (Mercado de Brescia)

- 70 % Hélix Aspersa

- Métodos de cria de bajo rendimiento
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ANALISIS DEL SECTOR

- 20.000 tm. caracoles/ano
- Mas del doble volumen paises de nuestro

entorno | W

- Valor € importado en tercer lugar t& tm
- Consumo esta muy arraigado en la sociedad " -
- Fuentes de Caracoles: silvestres, _ f‘(
importacion,cria controlada ¥ R
e Solamente el 15 % de la Helicicultura " £
e 30 % importacion, 55 % autoctono L w = 4
- Disminucién de las poblaciones de caracoles ARt
silvestres
- Los precios se han mantenido muy estables,
incluso con la crisis > Area geograficade mayor
- 500 granjas en activo en el territorio nacional importancia de consumo y
- Regulacion del Sector a modelos mas comercializacion
productivos » Arco mediterraneo
- Diferentes especies diferentes usos » Mercado estrella Cataluna
gastronomicos (5%volumen, 30% valor total)

- Caracol estrella = caracol Bover
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¢Por qué caracoles? Anilisis DAFO

DEBILIDADES AMENAZAS

- Falta investigacion y desarrollo del sector. - Caracoles a bajo precio paises del Este

- La Helicicultura apenas abastece el mercado. | - Ignorada por las politicas agrarias

Sistemas productivos no eficaces - Dependencia climatica moderada

- Producto perecedero en fresco. - Plagas y enfermedades

- Logistica{condicion de animal vivo) - Caracoles silvestres autoctonos e importados
sin regular

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Ubicacién por orografia y climatologia es ideal | - Disminucion drastica de la poblacion natural
para la produccion debido a diversos factores (restricciones CCAA)

- Poca complejidad estructural permite una | - La Helicicultura Nacional sélo abastece el 15 %

rapida puesta en funcionamiento de la demanda
- Trazabilidad del producto total - Aumento del consumo
- Garantia sanitaria - Producto saludable (alto contenido en

- Producto de mayor calidad (homogéneo y con | vitaminas, bajo contenido en grasas)
concha dura) - Respetando el medio ambiente ( evitando
-Caracol a medida recolectas indiscriminadas y fuera de temporada)

- Industria de la Transformacion
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@ Caracol De Granja @ Caracol De Comercio
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Hacia DONDE queremos llegar:

- Aumentar VOLUMEN de produccion

- MEJORAR SISTEMAS de produccion

-  AUTOMATIZAR procesos de reproduccion
- Llegar a mercados INTERNACIONALES

- Nuevas lineas: AGROTURISMO

-  Cerrar el CICLO COMPLETO realizando envasado
en nuestras instalaciones
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PROCESO DE EMPRENDIMIENTO

Formacion en el sector

- Problemas: ganaderia muy nueva
- Cursos

- Lecturas de libros y manuales |
- Visitas granjas nacional e mt,Ern_ cior
- Experimentos propios '
- Plan de negocio
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Asesoramiento
- gestion
- financiero

Ayudas:
- Visitas a todas las entidades de régimen local, provincial, autonémico,
nacional etc.... solicitando informacion.

- Subvencion FEADER: Incorporacion al sector agrario
como joven ganadero
#tomarse la subvenciones como premio,

no como sustento

UNION
EUROPEA

FEADER

Europa invierte
en zonas rurales

- Premio como mejor proyecto emprendedor Q)¢
en Fundacion Avila 1131 (1

AvilA 1131

OBSERVATORIO ACTIVO
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Obstaculos:

- Busqueda de PROVEEDORES

- Tengo el producto y ¢ AHORA QUE?
- COMERCIALIZACION

- LOGISTICA
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CONCLUSION

- »

ELEMENTOS QUE REPITIRIA ELEMENTOS QUE NO REPITIRIA
sInformacion y asesoramiento *Decir a todo que si

*Plan de empresa con todo tipo *\/ender por vender

de detalles *No saber delegar

*Punto de locura para emprender *Creer que tienes super poderes y puedes

trabajar 48 horas seguidas
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Video hitps://www.youtube.com/watch?v=mmdpi7bDsg8

iMUCHAS GRACIAS POR SU ATENCION!
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https://www.youtube.com/watch?v=mmdpi7bDsg8
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