Teresa de Jesus Bartolomé Garcia

Presidente del Consejo Regulador de la
DOP “Pimenton de La Vera”

Olite, 25 abril 2019
#DDOOmediorural
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@ Superficie de cultivo de pimiento para pimentdn

en La Vera (000ha). Serie 1977-2018




Superficie de cultivo de pimiento para pimentdn
en La Vera. Serie 1977-2017
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NACIONAL

Produccidn (t de pimiento seco)
Serie 1991-2016

Incremento de la produccion en la serie: 554%

Incremento de la produccion en los

ultimos 10 afos: 180%

Incremento de la produccién en los
ultimos 5 afnos: 57%
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NACIONAL

Incremento
ventas DOP en
los altimos 10

anos: 96%

Pimenton de La Vera comercializado (t)
~____ Serie 1991-2017

Incremento
ventas DOP
ultimos 5
anos: 53%
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La DOP “Pimenton de La Vera” es una eficaz

herramienta de desarrollo rural.

Ayuda a fijar la

=4 | a DOP “Pimentdn de La Vera” retine y promueve §
# valores ambientales, sociales y culturales, ademas
de aportar beneficios economicos a la region.
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