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Desarrollo sostenible en espacios
naturales de Catalunya
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. Consorci per al Desenvolupament de la Catalunya Central

. Associaci6 pel Desenvolupament Rural de la Catalunya

Central

. Associaci6 per al Desenvolupament Rural Integral de la

zona Nord-Oriental de Catalunya

. Associaci6 per la Gesti6é del programa Leader Ripolles Ges

Bisaura

. Consorci Leader de Desenvolupament Rural del Camp

. Consorci Gal Alt Urgell-Cerdanya

Consorci Grup d’Acci6 Local Noguera-Segria Nord

Consorci Intercomarcal d’lniciatives Socioeconomiques

10.Associaci6 Leader de Ponent

11.Consorci per al Desenvolupament del Baix Ebre i Montsia



73% del territorio
10% de la poblacidén total
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Parc Nacional d’Aigluestortes i Estany de Sant Maurici
Parc Natural de I'’Alt Pirineu

Parc Natural de la Zona volcanica de la Garrotxa
Espai d'Interés Natural de I'Alta Garrotxa

Parc Natural de les Capcaleres del Ter i del Freser
Parc Natural del Cadi-Moixero

Parc Natural del Delta de |I'Ebre

Paratge Natural d’'Interes Nacional del Massis del Pedraforca
Paratge Natural d’'Interés Nacional de Poblet
Reserva Nacional de Caca de Boumort

Reserva Nacional de Caca de Cadi

Reserva Natural de Sebes

Aiguabarreig Segre — Cinca

Secans de Mas de Melons - Alfés

Secans de Segria i Utxesa

Serra de Bellmunt - Almenara

Secans de Belianes — Preixana

Estany d'lvars i Vila-sana

Plans de Sio

Vall de Vinaixa

Els Bessons

Muntanyes de Prades

Anglesola- Vilagrassa

Tossals d'Almatret i Riba-roja



Desarrollo socioecondomico y sostenible de las zonas rurales,

en particular de los espacios naturales y de fauna

y sus areas de influencia_incluidas en territorio Leader
en coordinacion con los agentes y empresas locales
y teniendo en cuenta la compatibilidad de la conservacion
y la sostenibilidad del entorno

con la de las actividades socioecondmicas que
tienen lugar en él.



/ Preservar y \

mantener el

Promover

entorno, sin

dinamicas y olvidar que los Fomentar la
economias pobladores tienen desestacionalizacion
responsables que poder vivir con de las actividades
y sostenibles dignidad y

desarrollar sus
actividades

o %

Difundir el
patrimonio
natural, cultural,
agricola y
ganadero que
configuran los

territorios rurales
\ J

Promover la
cooperacion y
el fomento del

asociacionismo

local y sectorial

Generar
ocupacion




En Cataluia los espacios naturales protegidos
representan un 30% del territorio y actualmente su
importancia acontece no solo la <conservacion de
algunos de los elementos de mas valor natural vy
paisajistico del pais, si no que ademdas representan un
importante elemento en la configuracidn de | a
estructura turistica del territorio.

Su relevancia en el desarrollo socioecondmico del propio
espacio y de su zona de influencia requieren que mas
alla de la gestion en términos de proteccidn vy
conservacion, se trabaje para la dinamizacidon del uso
de estos espacios a partir de planes de desarrollo
sostenible que garanticen |la compatibilidad entre Ila
conservacion con el uso publico y turistico.



Superficie global de los espacios del PEIN en
Catalunya (Plan de espacios de interés natural):

-Terrestre: 1.105.002 hectareas

Fuente: http://www.idescat.cat

Superficie de los espacios de la Red Natura 2000:

-Terrestre: 957.051 hectareas
Fuente: WWW.parcsaturalsqencat.cat

Superficie de los espacios naturales de proteccidn
especial:

-Terrestre: 284.774 hectéreas (incluye 30.543 ha de

zonas periféricas de proteccion)
Fuente: www.parcsaturalsgencat.cat

Ademas de otros espacios que no gozan de una proteccidn
tan especifica, pero que son destacados y muy
iImportantes en sus zonas de influencia.


http://www.idescat.cat/
http://www.parcsaturalsgencat.cat/
http://www.parcsaturalsgencat.cat/

Cataluina también dispone de una red de 165 espacios de
especial valor ecoldgico, que estan contemplados en el
Plan de espacios de interés natural (PEIN) y forma
parte de la Red Natura 2000 de ambito europeo.

Los espacios que disponen de wun nivel de protecciodon
superior son: los parques nacionales, parques
naturales, parajes naturales de interés nacional vy
reservas naturales. La clasificacion de estos espacios
responde a las figuras de proteccion establecidas por la
Ley 12/1985, de espacios naturales. Estos espacios
necesitan una regulacidon juridica propia y una gestion
individualizada.



En los UuUltimos anos ha emergido una nueva modalidad
turistica que se basa en la observacion de la naturaleza,
que se conoce como turismo de naturaleza.

0 Observacion y fotografia de aves - birdwatching
Observacion y fotografia de fauna - wildwatching

Observacion y fotografia botanica

Geoparques

o O O o

Ecoturismo

Elementos positivos:

v . Contribuye a la diferenciacién de cada territorio
v Es compatible muchos otros usos del territorio
v No requiere de grandes instalaciones

v . Refuerza el papel de los alojamientos rurales y de las
actividades agrarias

v . Contribuye a la mejora de la economia local y puede ser
un complemento a otras rendas



Algunos de los retos que se plantean en relacién a
los espacios naturales:

- La gestidon de calidad de estos espacios para su
conservacion y proteccion

- El cambio climatico
- EIl turismo
- Las comunidades locales

Il como compatibilizar estos factores.



Desarrollo sostenible

La creacion de las figuras de proteccion y identificacidon
de los espacios naturales en si, ya genera una atraccion
turistica que con los afios ha hecho incrementar el ndmero
de visitantes en |los territorios donde se ubican y Ila
aparicion de nuevas empresas y actividades dirigidas a este
turismo.

» Estrategias de dinamizacidén y conservacion:

o La propia gestion y dinamizacién de los parques;

0O Asesoramiento \Y, apoyo a la actividad
agropecuaria, siendo el sector primario un elemento
clave para la conservacion de estos espacios

naturales;

o Promocién de medidas y actuaciones sectoriales
basadas en incentivos economicos mediante las
subvenciones;

o Desarrollo de modelos sostenibles (de tipo
turistico, recreativo, cultural y educativo) como es la
Carta europea de turismo sostenible (CETS) en el
caso del Parque Natural de la Zona Volcanica de la
Garrotxa y el Parque Natural del Delta del Ebro.



Desarrollo sostenible

> Iniciativas turisticas como son los itinerarios
definidos, senalizados y comercializados:

o Itinerannia, Pedales de Fuego, Carros de Fuego,
Camino de |los Buenos Hombres, Pedales de 1los

Puertos, etc.

> Elevada influencia en el desarrollo econdmico de los
territorios donde estan situados.



Algunos ejemplos de recursos de las zonas rurales:

0)

0)

Flora autdéctona de gran riqueza

Gran variedad de fauna pirenaica y de alta montafa
La agricultura y la ganaderia tradicionales

El aprovechamiento sostenible de los bosques
Deportes de aventura y otras actividades outdoor
La caza y la pesca

El paisaje

El agua y las infraestructuras hidréaulicas

Productores y productos agroalimentarios locales,
artesanos

Gastronomia
El patrimonio arquitectdnico

El patrimonio cultural rural

y



Valorizar y promocionar

Espacios naturales protegidos

Espacios naturales “no especificamente
protegidos” pero que poseen un destacado
interés natural y territorial
Espacios naturales poco conocidos

Y sus zonas de influencia

Oferta turistica

Desarrollo econdmico local



L)

L)

L)

Desestacionalizar la actividad vy visitas en |los
parques Yy oOtros espacios naturales. La gestidon
turistica nos permite distribuir los flujos de visitantes
y evitar la sobre frecuentacion en los meses mAas
vulnerables (los periodos de mas frecuentaciéon de
senderistas, cicloturistas, observadores de flora vy
fauna, aficionados a la ornitologia, etc. en muchos
casos coinciden con los meses de primavera y otoio).
Esto permite aumentar Jla ocupacion fuera de Ila
temporada turistica mas convencional.

Reducir los riesgos e impactos negativos de Ila
frecuentacion, con la gestion de visitantes influyendo
en: el ndmero de visitantes, momentos en que se
producen (nidificacién de especies, vulnerabilidad por
fuego, aludes, etc.).

Integrar los establecimientos en su entorno, la
reduccion del consumo energeético, la arquitectura
sostenible, etc. con la participacion de Ilos agentes
turisticos.
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D)

0
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D)
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Valorizar los espacios naturales.

Que los espacios naturales sean concebidos por sus
habitantes como una oportunidad de desarrollo
economico y de mejora de la calidad de vida y no como
un impedimento a sus actividades.

Difundir vy mejorar la comercializacidn de las
actividades econdmicas que aprovechan los recursos
naturales locales de forma sostenible, y que se llevan a
cabo en los espacios naturales y zonas de influencia.

Dar a conocer las iniciativas publicas y privadas que
hay en el entorno de estos espacios para dar una vision
de cohesidon del conjunto del territorio.

Una mayor sensibilizacidn del visitante \Y, de
valorizacion del propio espacio, a partir de una mayor
implicacion de Ilos visitantes en la conservacion y
mantenimiento de los espacios que visitan (mas
informacion, participacion en las tareas de
conservacion, fomento del civismo, etc.)

De forma que podemos concebir el turismo en areas de
natura Yy su entorno como un instrumento para la
conservacion.



TR

Empresas vy
asociaciones
que desarrollen
actividades
relacionadas
directa o
indirectamente
con la
naturaleza y el
entorno rural

Administr
aciones

Parques
Naturales.
Organismos

publicos a cargo

de la gestion de
los espacios
naturales

protegidos

Poblacion
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En el ano 2017 “Leader Natura” incorpora el proyecto
“Vida Silvestre”, un proyecto del Consorci per al
Desenvolupament de la Catalunya Central centrado
en la promocidon del turismo de fauna como motor
de dinamizacion de los territorios rurales.
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« Acciones de creacidon de producto:

e 38 propuestas de rutas de ecoturismo en la
zona Pirineos

e creacion de itinerarios ecoturisticos por el
“Parc Natural de les Capcaleres del Ter i del
Freser”

e creacion de casi

60 (11
de naturaleza”

experiencias rurales y
en 4

idiomas



38 propuestas de rutas de ecoturismo de
la zona Pirineos

disponibles en catalan, castellano, inglés y franceés

Mapa de ubicacién de las 38 propuestas

Descargalas aqui: www.leaderpirineuoccidental.cat







Propuestas
de i1tinerarios

ecoturisticos
por el “Parc
Natural de les
Capcaleres del
Ter 1 del Freser
zona Ripollés

Descargalas aqui: www.ripollesgesbisaura.org




Identificacion y diseno de 62
“Experiencias rurales y de naturaleza”
en catalan, castellano, inglés y francés

4

con la
colaboracidon de

382
proveedores

y
220 promotores







Parc Natural de I’Alt Pirineu

e Ecomuseu de les Valls d’Aneu
e Aventura al Pallars Sobira

e La pesca de la truita i la seva
produccio

e Tastet de formatges artesans
del Pallars

e Muntanyes de llibertat

e Ramat de camins

e Tavascan a |'hivern

« BTT a la Vall de Bonabe

Reserva Nacional de Caca
de Boumort

eL,a Gran Aventura del
Pirineu
eSafari pel Boumort

Parc Nacional d’Aiguestortes

I Sant Maurici

e Caminant sense equipatge

e Descoberta del Parc Nacional
d’Aiguestortes i Estany Sant
Maurici

e Carros de foc

e El Circ de Colomeérs

e Aviem el bestiar

e Descobrim la Vall Fosca en
telefeéric

e El romanic de la Vall de Boi
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e Acciones de comunicacion:

e creacion del portal web naturexperience.cat

e edicion de dipticos informativos de los
espacios naturales

e participacion en la feria “Delta Birding
Festival”

elaboracion de una guia para la adecuacion
de los alojamientos turisticos al turismo de
fauna
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e Actuaciones de gestidon y organizacion:

e creacidon de varias mesas de concertacion
territorial

e elaboracion de una base de datos de
recursos y agentes vinculados al turismo de
fauna
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e« Actuaciones de formacion:
e Oorganizacion de jornadas técnicas
territoriales

e Oorganizacion de jornadas formativas para
alojamientos turisticos interesados en captar
turismo de fauna

e Oorganizacion del seminario técnico “La
fauna como recurso para el desarrollo local”



FORMACIONES

fsm. MODEL CANVAS: AREES h
PRIORITARIES
ST.2. DISSENY DEL MODEL ESTRATEGIC DE
COMERCIALITZACIO | COMUNICACIO
\_ Yy,
i :m?mmm & | e @y &EMWZ oo i
Bt O | &
(. )

ST.3. PROXIMS PASSOS EN LA
COMERCIALITZACIO, MARQUETING
| OPERACIONS

ST.4. SIMULACIO DEL TEU NEGOCI
. J

' Sessions:

- oLort
- SORT
- - CERVERA
- FLIX







Creacion de una plataforma digital
para la promocion y difusion de las

experiencias Leader Natura

Informacion practica

Mayor conocimiento de nuestro
entorno natural y rural



WWW. haturexperience.cat



http://www.naturexperience.cat/es/inicio.html










O5 propuestas

Aceite Artesania

Arte Romanico

Aguas termales Astronomia/ Estrellas

Barranquismo Bosques BTT Espiritualidad
Fauna y Flora Parque nacional Paseos a pie
Patrimonio de la humanidad Pesca Productos del territorio
Rafting Raquetas de nieve Reserva natural

Talleres y cursos

Rutas entre refugios Tradicidon popular

Trenes y teleféricos Vuelos



Publico
Parejas

Grupos de amigos

Para toda la familia

Para todos los publicos

+ 55

Deportistas


















v Incorporar la informacién de las
empresas que ofrecen la actividades
que se proponen en las experiencias

v. Mejoras en la web

v Nuevas propuestas



o
i

MUCHAS GRACIAS

Alicia Bolado Balaguer
Técnica del Consorci Leader Pirineu Occidental
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