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Conecta con el Desarrollo Rural

LEADER y la promocién de los circuitos cortos de comercializaciéon

La jornada online sobre “LEADER y la promocion de los
circuitos cortos de comercializacion”, celebrada el
pasado 6 de abril de 2021 a través de la plataforma
digital Zoom, reunié a mds de 160 participantes, entre
Grupos de Accion Local, redes regionales de los GAL,
gestores de la medida 19, administracion autonomica,
organizaciones ambientalistas y otros participantes a
titulo individual.
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Frente a la tecnificacion de las grandes explotaciones
que surgen en la década de los 90 se plantean
alternativas de produccion basadas, no sélo en la
viabilidad de las explotaciones, sino también, en
mecanismos de comercializacion mas cercanos a los
consumidores. Ademas, comienzan a ganar fuerza los
movimientos sociales vinculados a la defensa y el
derecho a una alimentacion sostenible.

La multifuncionalidad de la agricultura, los modelos
alternativos para las explotaciones agrarias y un cambio
de modelo ligado también a demandas urbanas, son
algunos de los factores que dan lugar al surgimiento de
estos circuitos cortos de comercializacion.

LOS CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACION EN EL
AMBITO ACADEMICO

Uno de los elementos que se deben tener en cuenta
cuando se habla de circuitos cortos de comercializacion
es como se mide esa distancia. La literatura académica
identifica, no solo la dimension espacial, en la medida
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que se habla de una relacion geografica entre todos los
elementos que estan intrinsecamente vinculados con la
produccion agroalimentaria y el desarrollo rural; sino
también, con el numero de intermediarios que operan
entre consumidores y productores y que se relaciona
con la capacidad de aumentar el valor anadido del
producto.

Sin embargo, cuando se habla de las ventajas y
beneficios de circuitos cortos de comercializacion, de
forma automatica se generan ciertos estereotipos
preconcebidos que son motivo de debate. Dionisio
Ortiz, profesor titular del departamento de Economiay
Ciencias Sociales de la Universidad Politécnica de
Valencia sefalaba en su exposicion que, en ocasiones,
muchos de estas premisas son discutibles y no siempre
se puede dar por hecho. Algunas de ellas podrian ser las
siguientes: las ventajas en materia medioambiental y
la reduccion de la huella ecoldgica; la posibilidad de
que los productores establezcan sus propios precios; la
mejora de la rentabilidad del negocio; la posibilidad de
nutrir con consumo de proximidad a las grandes
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Ciudades; o, la facilidad de acceso a estos canales de
todos los agricultores.

Respecto al primer punto y las ventajas
medioambientales, el punto de debate gira en torno a,
que al mismo tiempo que se genera concienciacion en
materia de produccion y comercializacion de
proximidad, la promocion de estos circuitos también
construye una inmensa red de pequenos
desplazamientos que, en ocasiones, pueden suponer
emisiones superiores si se compara con el modelo
tradicional.

Ademas, Dionisio Ortiz sefalaba que, en el momento
actual, los canales cortos no tienen la capacidad de
poder suministrar a los entornos urbanos debido a que
existen desequilibrios evidentes entre demanda y
oferta, por lo que a corto plazo no es realista esperar
que la produccion de proximidad sea capaz de
satisfacer las demandas de los entornos urbanos v,
sobre todo, de aquellas ciudades de mayor dimension.

LOS CIRCUITOS CORTOS EN EL ENFOQUE LEADER:
TRES RETOS

* La tradicional brecha LEADER — medidas (y aclores) agrarias
EI lcorseu SeCTOricl * Se necesitan redes de colaboracién horizontales y mecanismos de

apoyo territoriales (p.e. asesoramiento) que se suelen enmarcar en
medidas con un enfoque ‘cldsico’

Py . + Las iniciatives de CCC fienen que abordar los estereotipos como
Una vision nalf elementos de verificacién/evaluacién y hacerlo de forma rigurosa

* Hacia partenariades vrbano-rurdles

Otras de las cuestiones objeto de debate fueron: el
contexto competitivo en el que operan los
productores, lo que dificulta que se puedan establecer
los precios; o, la dificultad de productores de acceder
a canales cortos de comercializacion porque necesitan
transformar sus productos, lo que complica la venta
directa.

LOS CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACION Y EL
DESARROLLO LOCAL EN EL MARCO DE LA POLITICA EUROPEA

En el actual periodo de programacion, la referencia
explicita a los canales de comercializacion queda
recogida en el Reglamento (UE) n° 1305/2013, asi
como la submedida 16.4, donde se recoge la posibilidad
de utilizar la medida de cooperacion para la puesta en
marcha de esta modalidad de comercializacion.

Sin embargo, en las propuestas de Reglamento para el
proximo periodo de programacion 2023-2027, la
mencion explicita a estos canales se ha diluido, aunque
se mantiene la intervencion de cooperacion y se
introducen menciones a la agricultura apoyada por la
comunidad, como propuesta de modificacion del
Consejo Europeo, realizada en octubre de 2020.

Es importante subrayar que, tanto LEADER como los
canales cortos de comercializacion tienen la posibilidad
de constituir un maridaje perfecto debido a todos los
elementos que tienen en comdn, como son la
valorizacion de los recursos territoriales, la innovacion,
la cooperacion o la proximidad con el territorio. Para
ello, Dionisio Ortiz considera que es necesario superar
tres grandes barreras:

1. Reducir la brecha entre LEADER y el sector
agroalimentario mas tradicional: la capacidad
de LEADER para la promocion de circuitos
cortos va a requerir de cooperacion horizontal
entre cooperativas, OPAS y agricultores, asi
como de mecanismos de apoyo
complementarios como es el asesoramiento.

2. Por otro lado, los prejuicios o estereotipos
previamente mencionados deben ser
elementos de verificacion y evaluacion que
permitan determinar si las acciones que se
estan llevando a cabo realmente constituyen un
beneficio en términos de renta de agricultores.

3. Por ultimo, se debe romper esa brecha entre lo
urbano y lo rural y buscar elementos de
gobernanza, colaboracién y coordinacion que
permitan conectar a los productores y
consumidores, creando partenariados urbano-
rurales para maximizar las posibilidades que
ofrecen los canales cortos.

EXPERIENCIAS LEADER

El fomento y la promocion de los circuitos cortos en la
produccion agroalimentaria ha sido una tendencia
creciente en los Ultimos anos. A raiz de la irrupcion de
la crisis econdmica, sanitaria y social provocada por la
COVID 19 en marzo de 2020, se ha puesto todavia mas
en valor el consumo de proximidad, con un mayor apoyo
al comercio y a la produccion local.

En este contexto, los Grupos de Accion Local pueden
jugar un papel clave dinamizando el territorio,
poniendo en contacto a los productores y generando
redes y sinergias entre todos los eslabones de la cadena
de produccion.

Por ello, en este intercambio de experiencias LEADER
también se contd con la experiencia de cuatro Grupos
de Accion Local para que contaran su experiencia y
pudieran ser de inspiracion para otros grupos y agentes,
intercambiando impresiones y que pudieran servir de
inspiracion para la puesta en marcha de proyectos
dirigidos a la promocion de circuitos cortos de
comercializacion.

e Teresa Benejam y Noemi Garcia del GAL
Menorca presentaron Menorca al Plat de
[’Escola, un proyecto que naci6 con el objetivo


mailto:https://www.boe.es/doue/2013/347/L00487-00548.pdf
mailto:http://www.redruralnacional.es/leader/grupos-de-accion-local
mailto:https://menorcalplat.com/es/escola/mailto:https://menorcalplat.com/es/escola/
mailto:https://menorcalplat.com/es/escola/mailto:https://menorcalplat.com/es/escola/

basico de abastecer a los comedores escolares
de los centros publicos de Menorca con
productos  frescos, de temporada vy
ecologicos. Tanto la comunicacion como el
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CONCLUSIONES
oBjeTIvOS Con este contexto, es necesario senalar la
- Poner en valor & tejido comercial y productivo de nuestra comarca. N N .
- Aprovechar el aumento del consume familiar para concienciar de la importancia de consumir producto de ]mportanCIa de lOS Grupos de ACC]On Local como
cemporada agentes que conocen en profundidad el
- Aumentar el consumo de proximidad frente a los grandes comercializadores. . . .
" i territorio y que juegan un papel clave en la
Consorcio EDER reine en torna al sello de calidad “Somos Verdura™ las iniciativas de promacian de nuestro identif‘icac‘ién de las necesidades de los
el I productores, pero también para poner en
gastronémice nacional EDER contacto y crear redes entre todos los agentes

involucrados en la cadena de produccion,
distribucion 'y comercializacion de los

e Gemma Cortada, gerente del Grupo de Accion alimentos.

Local Noguera i Segria Nord presentd Noguera
MentBo, una iniciativa en la que, a través de la
promocion y el sello identificativo disefado
para el proyecto, busca dar a conocer
los productos agroalimentarios de la
region empoderando a los agricultores para
generar circulos de confianza entre ellos.

En esta linea, el apoyo a la “agricultura
impulsada por la comunidad” y el disefo de las
intervenciones en el proximo periodo de
programacion permitiran impulsar la creacion
de redes de cooperacion que fomenten la
puesta en marcha de canales cortos de
comercializacion, asi como reforzar el papel
que juegan los Grupos de Accion Local en todo
este proceso.
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