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¢Como empezamos? Reflexiones.

org

Evolucion demografica Avila

Grifica de evolucion demografica de la provincia de Avila entre 1842 y 2014
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¢Como empezamos? Reflexiones

org

Y nosotros éque tenemos?

* CIELOS ESPECTACULARES

= TRADICIONES COMO LA TRASHUMANCIA

= MAS DE 300 VARIEDADES DE AVES

= PAISAJES AMARILLOS DE PIORNOS EN FLOR
= GASTRONOMIA

* MONTANA/DEPORTE
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¢Como empezamos? Reflexiones

Turismo de Interior vs turismo de sol y playQu

= ESPANA:
=  Muy conocidacomo destinodesoly playa
=  Patrimonio natural muyrelevante porsusingularidad y diversidad
= Infrautilizadocomo recurso para ofrecer un turismo sostenible

= 14,6 millones de hectareas, lo que significa el 28% del territorio, donde

vive el 42% de la poblacion.
= CASTILLAY LEON

= 39 naturales protegidos : parques nacionales, regionales, parques
naturales, reservas, monumentos naturales.

= 1.181.574 hectareas del total del territorio aprox. 23% del territorio
= AVILA

= SjerradelaParameray Serrota (22.663 Ha)

= Reserva Natural Vallede lruelas (8.619 Ha)

= Pinar de Hoyocasero (431 Ha)

= ParqueRegional Sierrade Gredos (86.397 Ha)

= TOTAL 118.110 Ha; aprox. 15% del territorio ;/f RRN



¢Como empezamos? Reflexiones

iiTenemos un proyecto!! org

Objetivo: Convertir Gredos en un destino turistico atractivo,
tanto a nivel nacional como internacional, disenando y
poniendo en marcha proyectos que permitan:

f Atraer un
turismo

[ sostenible
Crear puestos

de trabajo Fijar

poblacion




Nos presentamos:

¢Quienes somos?

< Asociacion de empresarios sector
turistico, comercioy servicios.

< Ambito territorial: abarca toda la comarca
de Gredos Norte (desde Hoyocasero hasta
Navatejares)

< Integra empresarios voluntariamente
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La Sierra de Gredos

i

TOLEDO

Sierra de Gredos

e g "
i - Sy '{' "
i Pkl P T : e el | A X
i < R "'1.‘.*"'-_‘ e B




Infraestructura

/ \/
0’0 0’0

4

o0

L)

\/ \/
0’0 0’0

112 establecimientosadheridos

% BaresyRestaurantes: 24

Parador, Hoteles, Hostales, CR, etc.: 55

Empresas de actividades: 16

Tiendas: 10

Otros servicios: 7
Cuota: 100 € por socio y ano
Mas de 1.500 plazas hoteleras (hoteles, hostalesy casas
rurales)
65.400 Ha de naturaleza:alta montana, pinares, rios, pastos
y praderas, piornales, aves, ganaderia, cielos espectaculares,
gran variedad de setas.....
Mas del 50% de la poblacion trabaja en sector turistico.
Casi el 100% de la poblacién tienerelacion con el sector
turistico.
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Perfil socios ASENORG

Socos ASENORG por tipo de estableamienin S
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El «Modelo Gredos»

Descripcion

Un sistema de gestion de un territorio para convertirloen un
destino turistico atractivo.

Caracteristicas:
Trabajar en colaboracién con la ADMINISTRACION PUBLICA
Tener VOCACION DE SERVICIO A LA COMUNIDAD
COOPERAR CON TODOS, trabajaren equipo:todosjuntos sumamos
Filosofia de SOSTENIBILIDAD en todo lo que hacemos

Potente estrategia de COMUNICACION apoyadasobre todo, en las REDES
SOCIALES




El Modelo Gredos

El gran recurso
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El gran recurso
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Manual de recopilacion de Buenas
Practicas en Turismo Rural

Cielo oscuro Gredos Norte «Certificacion Starlight»

Festival el Piorno en Flor Gredos Norte.




¢ Quien mas lo dice y valida?

Presentaciones, viajes de familiarizacion, blog-trips, cursos,
conferencias, ponencias en congresos....

Proyecto Tajo Internacional (transfronterizo Espaiia-Portugal)

Destino Gran Lago Alqueva (transfronterizo Espafia-Portugal)

MAGRAMA (inclusidon en sus cursos de medio ambiento ponencia/taller sobre Modelo Gredos)
Sierra Morena (Malaga)

Parque Nacional de Cabaieros (Ciudad Real)

Jornadas deInnovaciénTuristica (Diputacion de Caceres)

Universidad Complutense Madrid (Catedra de Medio Ambiente)

Smart Europe (Proyecto Europeo: Inglaterra, Francia, Italia, Rumania, Grecia, Finlandia)

Feria de Emprendedores — Los Palacios y Villafranca (Sevilla)

Next Foro de Innovacidon —Almonte y el Rocio (Sevilla)

Sierras de Béjar y Francia (Salamanca)

TBM Gredos — Blogueros de Viaje y Aventuras

Instituto Cervantes Munich — TurEspana Munich Festival del Piorno (Alemania)

Sevilla (Los Palacios y Villafranca)

Avila: Guisando, El Arenal, Arévalo, El Tiembilo, ....

Cursos: Productos de Naturaleza (JCyL), Agroturismo (MAGRAMA) Espacios Naturales (Diputacion Caceres)
Juntade CyL sobre ornitologia en Gredos Norte (Hostal Almanzor)

UNED en Barcode Avila: Proyecto Starlight de ASENORG
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¢Como trabajamos?

é¢Vender uno a uno o vender destino turistico?

Premisa: Juntos conseguimos mas

<

<+ Concretando valores que nos definen

< Disenando planes estratégicos de actuacion para la
zona (2009-2012 y 2013-2015)

» Juntos, poniendo en marcha los grupos de trabajo

o Apoyandonos en las nuevas tecnologias (CRM,
Redes Sociales —8 grupos en Facebook y 3 perfiles
en Twitter--)

o Aplicando metodologias empresariales a los grupos
de trabajo
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Aplicando tecnicas empresariales

a los proyectos

org

Meétodo de trabajo por proyecto:

1.

2.
3.
4.

Equipos de trabajo: coordinador y resto de
integrantes voluntarios

Establecemos objetivos y calendarios
Buscamos financiacion (privada y publica)
Ejercemos seguimiento constante de los avances

Sin perder de vista nuestra filosofia de SOSTENIBILIDAD

en cada proyecto que emprendemos.

g
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¢ Que hemos cons

Grupos ¢

GRUPO

CIELO OSCURO

de tmlmjo

Objetivos

Conseguir la certificacién Starlight
de la Fundacion Starlight.
Conseguida en Junio 2013

suido?

Coordinador

Francisco Sanchez

TRASHUMANCIA

Aprovechar las cafiadas realesy
las actividades de la trashumancia
para crear productos turisticos
atractivos

César del Rio/Patricia
Gutiérrez

BIRDING GREDOS

Sensibilizacion y formacion a
empresarios en este patrimonio

Luis Alfonso Apausa /
Lolita Veneros

PIORNOS EN
FLOR

Poner en valor durante los meses
de mayoy junio nuestro destino,
organizando un festival atractivo

Yolanda Carro/Teresa
Dorn

GASTRONOMIA

Convertir Gredos en un destino
gastrondmico a nivel nacional.

Belén Hdez. de la Torre

MONTANA/DEPO
RTE

Promocionar un calendario de
actividades de alta montaia
durante todo el afio para el
visitante “montafiero”

Raul Lora del Cerro
/Mercedes Sanchez
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¢qué hemos conseguido?

= crear identidad de zona aunando los
esfuerzos de tantos pequenos pueblos de |a
zona de Gredos Norte:

iJuntos, logramos cosas impresionantes!

= Favorecemos el conocimiento de los recursos
existentes

= Consolidacion y conservacion de tradiciones

= Promocion del turismo sostenible en |la zona

g
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¢Las claves del exito?

*s* Correcta identificacion de los valores

*»* Participacion de todos: Administracion,
empresarios, habitantes...

** Seguimiento constante con métodos
motivadores

s+ Utilizacion de las NNTT como un

elemento de integracion y difusion

-
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Aun tenemos pendiente
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Territorio dividido en municipios que todavia intentan defender “su”
territorio pequeno

Falta de financiacion paralos proyectos

El voluntariado tiene sus limites, sobretodo en la cultura espanola:
Profesionalizacion dela gestion

Falta formacion empresarial y profesionalizacion en muchos aspectos
de turismo

Nuestro destino es todavia desconocido en segmentos nacionalesy
europeos.

Senalizacion en carretera: Parque Regional Sierra de Gredos
Bandaancha: 10MB reales de conexidon a Internet

Acceso regulacion Plataformade Gredos

Necesidad de mas puntos limpiosy depuradoras en todo el territorio
Mantenimiento de senderos para rutas turisticas ( puntos de
observacion del piorno, micologia, etc..)

Estabilizar la corriente eléctrica para evitar roturas en las maquinarias
de hosteleria 7 RRN



Seguimos trabajando....

< Presentando Gredos en otros destinos y en otros paises

< Colaborando y participando siempre en todos los eventos
de turismo: FITUR, INTUR, Congresos y seguimos
ofreciendo nuestra colaboracion

Disenando acciones y elementos de promocion
Definiendo el futuro inmediato de la asociacion:

% Dar continuidada los proyectos
% Profesionalizarla gestion

+»» Colaboraren trasladar el modelo como caso de éxito a otros
territorios...
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En definitiva, consolidando este destino turistico y trabajando

n la marca Gr =
en la marca Gredos -~ RRN



éte has inspirado?




Motivaciones

Relacionadas con el deseo de hacer dinero y otras

con la ilusion de convertir un suefio en una
realidad

1. Motivaciones extrinsecas: principalmente motivos
econdmicos

2. Motivaciones intrinsecas: algo que debo, quiero o me
motiva hacer porque si, al margen del dinero que
gane

3. Motivaciones transcendentales: mas alla de las

anteriores.

-
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équieres mas argumentos?

= Lo que antes era identificado como paleto
ahora se relaciona con calidad de vida

= En los pueblos se pueden hacer muchas cosas
siempre que tengas imaginacion y respetes las
identidades locales

= |as llamadas nuevas tecnologias han
desdibujado las barreras entre lo rural y lo

urbano

-
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“Si le voy a dedicar ocho horas al dia el resto
de mi vida, quiero que sea a algo que me
apasione”

Laura Rubio - Psicologa y disefiadora de interiores
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norte de gredos




Datos de contacto

Para cualquier consulta relativa a esta presentacion,
puedes ponerte en contacto con:

Isabel Sanchez Tejado
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