




Filosofía Prepyr: 
 Crear y promocionar el destino PREPIRINEO

 Similitud orográfica y cultural 

 Productos turísticos transversales e innovadores

 Bicicleta, senderismo, ecuestre, naturaleza, multiaventura, familiar y 
cultural.

 Mesas de trabajo especialistas

 Fomentar la colaboración público-privada interna y con otros territorios.

 Comercialización:

 Directa o a través de AAVV receptivos





Nuestros primeros productos: BIKE



Nuestros primeros productos: Prepirenaica Trail



Cartera productos de destino: 
 Travesía ecuestre

 9 rutas de naturaleza y paisajísticas

 Catálogo de actividades de multiaventura

 Prepyr + : herencia cultural del Prepirineo. Grupos desarrollo. 

Leader

 Familiar: en curso



Caminos Naturales en Prepyr365 

 Camino Natural del Prepirineo

 Producto fusión de CN Somontano y CN 
Hoya de Huesca

 Responde a producto transversal activo 
en el Prepirineo.

 Facilita seguridad del usuario

 Calidad

 Compromiso de mantenimiento



Caminos Naturales en Prepyr365 



Puntos fuertes CN en Prepyr365:

 Coherencia con el proyecto de destino

 Infraestructura de calidad

 Posibilidad de conexión con otros CN en el Sector 

Noreste Peninsular

 Montfalcó : Ribagorza y Pallars Jussá

 Plazaola (NA) a través de GR 1 Comarca de Cinco Villas





Puntos débiles CN en Prepyr365:

 Compromisos de mantenimiento

 Escasa promoción turística en destino y exterior

 Desconocimiento del producto

No colaboración público-privada

 Servicios y comercialización



Principal problema…

 Interés para dinamizar un eje prepirenaico entre distintos destinos  

 Objetivo: 

 gran recorrido cicloturista prepirenaico

 Trazado actual no satisface necesidades para este usuario

 Muchos tramos no ciclables e infranqueables en bicicleta (CN Somontano)

 Senderismo: mucho porcentaje de pista (CN Hoya de Huesca)



Propuesta

 Dinamizar el Camino Natural del Prepirineo, con destinos interesados y con fórmula 

público-privada

 Analizar los trazados actuales y realizar estudio de alternativas para mejorar la 

ciclabilidad

 Estrategia de promoción nacional e internacional del producto para mejorar 

competitividad frente a otros grandes travesías

 Propuesta de comercializacion
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